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Capitulo I:
Introduccion

En las ultimas décadas, la participacion
de la mujer en la fuerza laboral aumenté
de forma constante a nivel mundial. Basta
ver lo que sucedid en nuestro pais en el afio
2018: 1.3 millones de micro y pequenas
empresas eran lideradas por mujeres.
El 13% de las empresas, cooperativas,
asociaciones y organizaciones peruanas,
fueron administradas o fundadas por
mujeres, segun el Ministerio de la
Produccién®.

De conformidad con la informacién
proporcionada por los Censos Nacionales
20172, las mujeres peruanas constituyen
la mitad de la poblacién total del pais,
con un 50,8 %; mientras que los hombres
representan un 49,2%. En el afio 2019, por
cada 98 hombres tenemos 100 mujeres
v en el afio 2050 seran 97 hombres por
cada 100 mujeres®.

Bajo este contexto, el presente
documento ofrece un panorama general
del emprendimiento de la mujer en el
Perti a partir de la relacién que existe
entre la mujer y las marcas, como una
herramienta util y valiosa para diferenciar
los productos y servicios que éstas ofrecen
en el mercado.

En efecto, este documento es un esfuerzo
importante para construir estadisticas
e informacién desde la perspectiva
de género en el ambito de los signos
distintivos, elaborados principalmente a
partir de la data del Sistema de Gestién
de Expedientes y de la Direccién de Signos
Distintivos*, asi como de la informacién
proporcionada por la Direccién de
Archivo Histérico del Archivo General de
la Nacién®.

Mujeres en sus marcas es la alegoria que
presenta a las mujeres que - conocedoras
de sus especiales cualidades - asumen el
reto de competir en el mercado ofreciendo
ventajas comparativas con un marcado
éxito.

1 En:https://elperuano.pe/noticia-el-espiritu-emprendedor-de-mujer-peruana-79552.aspx. APROXIMACIONES. El espiritu de la
mujer peruana. Roberto Alves de Araujo. Diario Oficial El Peruano.

2 En: https://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/publicaciones_digitales/Est/Lib1539/libro.pdf. Instituto

Nacional de Es-

tadisticas e Informatica-Censos Nacionales 2017: Xl de Poblacién y VIl de Vivienda.

3 En: https://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/publicaciones_digitales/Est/Lib1671/libro.pdf.

4 Informacion proporcionada por Ronny Huaytalla Mandujano, Profesional de Historia, Archivo de la Direccién de Signos Distintivos
y Ester Ducds, Especialista 2 de la Direccién de Signos Distintivos.

5 Gracias a las gestiones realizadas por Juan José Principe, Coordinador del Archivo Central del Indecopi.



https://elperuano.pe/noticia-el-espiritu-emprendedor-de-mujer-peruana-79552.aspx
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Capitulo IlI:
El emprendimiento de la mujer
en el Peru

El emprendimiento se define como cualquier intento de crear nuevos negocios
0 nuevas empresas, como por ejemplo el autoempleo, la creacién de una
organizacién empresarial o la expansién de un negocio existente, llevado
a cabo por un individuo, un equipo de personas o un negocio establecido®.

Tal como se manifesté en los parrafos precedentes, la presencia de las
mujeres ha crecido considerablemente en el mundo empresarial durante las
ultimas décadas. Segun el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables,
el 36% de las mujeres peruanas son emprendedoras y cuentan con empresas
vinculadas a actividades comerciales, servicios, manufacturas, agronegocios,
comercio exterior, artesanias, joyas y franquicias, entre otros. Su destacada
participacion ha posicionado al Pert en el primer lugar en el ranking de
paises con mayor numero de mujeres emprendedoras, sequido por Chile,
Colombia y México, segun la Asociacién de Emprendedores de Latinoamérica
(Asela, 2018)7.

PERU

6 Definicion establecida por el Global
Entrepreneurship Monitor (GEM, por
sus siglas en inglés), que es considerada
como la mayor iniciativa de investigacion
sobre la actividad emprendedora a
nivel mundial. En efecto, a la fecha, se ha
convertido en un referente internacional
para diagnosticar el grado de evolucién
de los ecosistemas emprendedores en el
mundo. El Perd se sumé a esta iniciativa
en el afio 2004. Informacién obtenida
de Global Entrepeneurship Monitor Peru
2016-2017: https://www.esan.edu.pe/
publicaciones/2017/10/12/GEM%20
2016-2017%20VF.pdf, p.14.

7 Ver nota al pie 1.
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Capitulo llI:
Relacion entre la mujer y las marcas

Las marcas son signos que permiten identificar productos y servicios en el mercado. Estamos ante
activos intangibles o herramientas que permiten diferenciar los productos o servicios de una persona
de los de otras. Son utilizadas para comunicar qué hay detras de ese producto o servicio y por qué son
especiales, singulares o particulares. De ahi la importancia para la mujer emprendedora de contar con
dicha herramienta a través del registro ante la Direccién de Signos Distintivos (DSD)&.

A continuacién, un panorama general de la relacién que existe entre la mujer y las marcas en el Pert:
1. Primeras marcas otorgadas a una mujer

A principios del siglo XIX® encontramos registradas ante la Seccién de Industrias o Seccién de la Propiedad
Industrial, Ministerio de Fomento y Obras Publicas, las siguientes marcas:

Titular Marca An? o Productos
registro
Eugenia -
Lembeye de 1917 Medicinas, drogas naturales,
Payas entre otros.
(FEMINOL)
e, T TR R ———— |
i CUERDAS ESPECIALES
AnaAPI’teézgj de = para Guiterrs — 1923 Cuerdas para guitarra

Aguas minerales y gaseosas en
1930 general, limonadas, jarabes,
entre otros.

Maria Ballén
Alvarez

8 La Direccién de Signos Distintivos (DSD) es la instancia del Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Proteccién de
la Propiedad Intelectual (INDECOPI) encargada de administrar el sistema de derechos sobre marcas de producto o de servicio,
nombres y lemas comerciales, denominaciones de origen, indicaciones geogréficas y especialidades tradicionales garantizadas.

9 Data revisada a partir del siglo XIX. No podemos descartar que existan marcas anteriores registradas a favor de mujeres.
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Maria Isabel
Sénchez
Aizcorbe

Maria Raquel
Ramirez

Maria Blanca
Canivell y
Pascual

10

Productos alimenticios a base
de cereales con o sin cocoa, o

1933 con otros ingredientes; entre
otros.
1936 Chocolates y caramelos.
1940 Productos farmacéuticos

medicinales
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En la década de los afios 60 encontramos registrada ante la Divisién de Propiedad Industrial de la
Direccién General de Industrias, Ministerio de Fomento y Obras Publicas, la siguiente marca a favor
exclusivamente de una mujer:

Titular

Resolucion y fecha | Certificado

de registro

No

Productos y clase

Rosa M. de
Norero, de
Huancayo- Peru

Resolucién Directoral
N° 1904, del 11 de
julio de 1966.

368

Aguas gaseosas,

gasificadas, jarabes,

limonadas, aguas
minerales.

Posteriormente, ya ante la Direccién de Propiedad Industrial del Instituto de Investigacién Tecnoldgica
Industrial y de Normas Técnicas (Itintec), podemos citar entre las primeras marcas de titularidad de

mujeres:

Maria Laura

Resolucion y Fecha

de registro

Resolucién Directoral

Certificado

N°

Productos /
Servicios y clase

Vestimenta de

A CONFECCIONES: o la clase 25 de la
Ruiz Cifuentes, N° 22 DIPI, del 7 de 356
de Lima-Pert MARIA LAURA enero de 1976. Noronf_n_cl?gura
iciall®.
Conservadores para
Socorro Murias Resolucién Directoral baterias de vehiculos
de Flores, de COMBAT N° 210 DIPI, del 16 de 488 de la clase 1 de
Piura-Lima febrero de 1976. la Nomenclatura
Oficial.
Rose Marie Resolucién Divisional Educac1or_1 estetica
Meiners de N° 13073 DM-DIPI, del 69 gefpamlmlemo'
Kessel, de % 28 de diciembre de e la clase 41 de
: L la Nomenclatura
Lima, Peru 1979. -
' 46”\3@‘ Oficial.
Servicios
relacionados con
salones de baile,
Elena Choy = PENA Resolucién Divisional recreos, pefias
Paz Soldén, de El Caballo de Pagso ~° 794 DM-DIPI, del 24 138 musicales y otros
Lima, Peru de enero de 1980. analogos de la
clase 41 de la
Nomenclatura
Oficial.

10 Clasificacion de Niza establecida por el Arreglo de Niza (1957). Sistema de clasificacién utilizado para clasificar productos y

servicios a los fines del registro de marcas.
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El Instituto Nacional de Defensa de la
Competencia y de la Proteccién de la
Propiedad Intelectual (Indecopi) fue
creado en noviembre de 1992, medi-
ante el Decreto Ley N° 25868.

Resolucién Directoral N° 015-INDECOPI/
OSD, del 19 de abril de 1993.

Resolucion N° 055-INDECOPI/OSD, del
28 de abril de 1993.

Resolucion  N°  10175-INDECOPI/OSD,
del 28 de diciembre de 1993. Renovacién
mediante Resoluciéon N° 10635-2014/
DSD-INDECOPI, del 29 de abril de 2014.

Resolucién  N°  10175-INDECOPI/OSD,
del 28 de diciembre de 1993. Renovacién
mediante Resoluciéon N° 10635-2014/
DSD-INDECOPI, del 29 de abril de 2014.

PERU

Ante el Indecopi

Es poco sabido que la primera marca de producto concedida a una mujer
desde la creacién del Indecopi fue KUTA LINES y logotipo en el afio 1993%,
a favor de Myriam Elizabeth Fernandez Galvan de Pertd, y que distinguia
vestidos y calzado de la clase 25 de la Clasificacién Internacional, con el
Certificado N° 38'?, conforme se aprecia a continuacién:

En el mismo afio se concedié la primera marca de servicio a favor de Claudia
Wicki Tanner, de Pert, la misma que distinguia servicios de educacién
inicial para nifos de 3 a 5 anos de edad, asi como servicios de orientacién
y capacitacién a los padres de familia de la clase 41 de la Clasificacién
Internacional, con Certificado N° 913,

kkreativ

Entre las primeras marcas registradas y aun vigentes (hasta el 28 de
diciembre de 2023) a favor de una mujer peruana encontramos la marca
de producto D’CHRISTY y logotipo, para distinguir productos de dulceria,
pasteleria, panaderia, confiteria, helados comestibles, miel, jarabe de melaza
y salsas de la clase 30 de la Clasificacién Internacional, con Certificado N°
4416, Su titular es Rosa Cristina Vargas Rivera de Noriega.

Un dato adicional es que desde los afios 80 la citada sefiora Vargas Rivera
de Noriega ya contaba con el nombre comercial D"CHRISTY y logotipo, que
distinguia actividades econdmicas relacionadas con la comercializacién
de productos de dulceria y pasteleria de la clase 30 de la Clasificacion
Internacional, registrado con Certificado N° 948915,
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Con relacién a las primeras marcas otorgadas, vale la pena resaltar la historia de la sefiora Martha Mifflin
Dafiino, actual Directora Ejecutiva de Radio Filarmonia. En el aflo 1993 registré la marca MUSICIANA
MUSICALIZACIONES y logotipo, que distinguia alquiler de equipos de sonido y musicalizacién de toda
clase de eventos, tales como matrimonios, misas de conmemoracién, reuniones sociales, de la clase 41
de la Clasificacién Internacional, con Certificado N° 299,

Adicionalmente la sefiora Martha Mifflin Dafiino obtuvo el registro de las siguientes marcas:

Resolucion y fecha de Certificado

registro N° Servicios y clase

Programas radiales dedicados a la
difusién de musica clasica y pro-

Resolucién N° gramas televisivos cuyo objeto es
2493-93-INDECOPI/OSD, del 318 la difusién de esa misma clase de
05 de agosto de 1993. musica y, ademas, de déperas, ballets

y eventos culturales de la clase 38 de
la Clasificacién Internacional.

Actividades dedicadas a la pre-
sentacién y difusién en los diver-
sos medios de comunicacién social
319 escrita o hablada, teatros y otros
escenarios, de conciertos de musica
sinfénica, de cdmara, ballets, 6pera
y espectéculos culturales de la clase
41 de la Clasificacién Internacional.

Resolucién N°
2492-93-INDECOPI/OSD, del
05 de agosto de 1993.

Resolucién N° 420-2002/ Difusién de programas de radio o

FILARMONIA OSD-INDECOPI, del 18 de 28318 televisién de la clase 38 de la Clas-
enero de 2002. ificacién Internacional.

Resolucién N° 421-2002/ Difusién de programas de radio o

RADIOARMONiIA OSD-INDECOP], del 18 de 28319 televisién de la clase 38 de la Clas-
enero de 2002. ificaciéon Internacional.

Servicios de grabacién, produccién y
reproduccién de todo tipo de musi-

Resolucién N° 12849-2006/ ca en discos compactos, videos y

OSD-INDECOPI, del 14 de otros soportes, asi como charlas,

agosto de 2006. conferencias, seminarios y todo tipo

MUSICIANA 42850 de eventos artisticos y culturales;

Renovacién: Resolucién organizacién y producciéon de es-
N° 14097-20186, del 23 de pectaculos artisticos y culturales en
diciembre de 2016. vivo; produccién de libros, revistas y
publicaciones periddicas de la clase

41 de la Clasificacién Internacional.

(vigente)

Hace mas de 40 afios la sefiora Mifflin Dafiino conduce el programa MUSICIANA, en el cual se presentan
los grandes clasicos de la musica?’.

Ello, sin duda, demuestra que las mujeres han venido registrando sus marcas para distinguir sus
emprendimientos. Sin embargo, la data solo demuestra que las mujeres optan por registrar sus
marcas, pero no cuantas mujeres efectivamente utilizan marcas en el trafico comercial sin el registro
correspondiente.

16 Resolucion N° 2418-93-INDECOPI/OSD, del 3 agosto de 1993.

17 En https://elcomercio.pe/blog/operaperu/2014/04/musiciana-cumple-40-anos/
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2. Porcentaje y nuimero de registros de marcas otorgadas a mujeres con

relacién a las marcas otorgadas a los hombres en el periodo 2015-2018,
y porcentaje y nimero de solicitudes presentadas de enero a julio del
afio 2019

De la data revisada en los dltimos cuatro afios, es decir desde el afio 2015
hasta el afio 2018, se aprecia que si bien las mujeres tienen mdas conciencia
de la importancia de la propiedad industrial y por ello solicitan y registran
marcas, existe una brecha significativa en el nimero de registros de marcas
concedidas a hombres respecto a las concedidas a mujeres. En efecto, un
promedio de 70% corresponde a hombres mientras que el restante 30% a
mujeres, tal como se aprecia a continuacién:

REGISTROS OTORGADOS A PERSONAS NATURALES

12000
10000
3111
8000 2932
2157 .33%
(25_751% : (32.04%) By
6000 2044
(29.82%)
6512
oo 6232 6220 (67.67%)
4810 (74.29%) (67.96%)
2000 (70.18%)
0
2015 2016 2017 2018
@ Hombres 70% (en promedio) Mujeres 30% (en promedio)

No obstante, desde una mirada integral, los datos estadisticos son alentadores
ya que se aprecia un crecimiento de registros otorgados a mujeres cada afio:

2015: 2044 registros
2016: 2157 registros
2017: 2932 registros
2018: 3111 registros

REGISTROS CONCEDIDOS A MUJERES

2015 - 2018
3500
3000
e00 6.11%
2000 35.93%
1500 5.53% 2932 3111
1000 — 2044 2157

500

2015 2016 2017 2018
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De enero a julio del afio 2019 se aprecia el 36% de solicitudes de registro de
marcas presentadas por mujeres, lo cual representa 2565 solicitudes. Para
diciembre del afio 2019, se espera el incremento de registros.

SOLICITUDES PRESENTADAS DE REGISTRO
Hombres vs Mujeres

Mujeres @ Hombres

. Porcentaje y nimero de registros de marcas otorgadas a mujeres
residentes y extranjeras en el periodo 2015-2018, y porcentaje y nimero
de solicitudes de registro de enero a julio del afio 2019

Es importante resaltar que el 94.78% de registros es concedido a
emprendedoras peruanas, esto es, 9998 registros otorgados a mujeres
provenientes de Pery; en tanto que solo el 5.22% de los registros se concedid
a mujeres que provienen de otros paises, es decir, 395 registros concedidos
a mujeres extranjeras.

MUJERES PERUANAS VS. EXTRANJERAS
QUE OBTUVIERON UN REGISTRO
2015 - 2018

5.22%

@ Mujeres del Pert Mujeres extranjeras

Los paises de origen de los registros concedidos a mujeres extranjeras
son: Colombia, Argentina, Venezuela, Espafia, Estados Unidos de América,
México, Ecuador, Chile, China, Italia, Uruguay, Bolivia, Brasil, India, Paraguay,
Sudéfrica, Alemania, Andorra, Francia, Reino Unido y Canad4, entre otros.

De enero a julio del afio 2019, el 96% de las solicitudes de registro son
presentadas por emprendedoras peruanas, esto es, 2461 solicitudes de
registro presentadas por mujeres provenientes de Peru.

PERU
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SOLICITUDES DE REGISTRO PRESENTADAS
MUJERES PERUANAS VS. EXTRANJERAS
QUE OBTUVIERON UN REGISTRO
enero a julio 2019

Extranjeras
104
4%
Nacionales
2461
96%
@ Nacionales Extranjeras

Una de las razones que podria explicar el nimero de solicitudes de registro
presentadas por emprendedoras peruanas es la concientizacién sobre
la importancia de registrar una marca para competir en el mercado y los
beneficios y ventajas que ello implica.

. Porcentaje y numero de registros de marcas otorgados a mujeres por

sectores econdémicos en el periodo 2015-2018, y porcentaje y nimero de
solicitudes de registro de enero a julio del afio 2019

Con relacién a los 10 rubros mas solicitados por las mujeres, se advierte que
durante el periodo 2015-2018 resalta el sector de prendas de vestir (clase
25 de la Clasificacién Internacional) con un 33%. A continuacién, le siguen:

o El sector de entretenimiento, educacién, actividades culturales (clase 41
de la Clasificacién Internacional) con un 22%.

o El sector de restauraciéon y hospedaje (clase 43 de la Clasificacién
Internacional) con un 14%.

e El sector de productos alimenticios (clase 30 de la Clasificacién
Internacional) con un 11%.

o El sector de servicios médicos y servicios de belleza (clase 44 de la
Clasificacion Internacional) con un 10.27%.

o El sector de publicidad y gestién de negocios comerciales (clase 35 de la
Clasificacién Internacional) con un 9.87%.
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RUBROS EN LOS CUALES SE OTORGARON
LAS MARCAS A LAS MUJERES

2015 - 2018
Clase 35
610
9.87%
Clase 25
2056
33.26%
Clase 30
660

10.68%

Clase 43

882
14.27% Clase 41

21.66%

En lo que va del ano 2019 se aprecia que el rubro de prendas de vestir
continua siendo el mas solicitado por mujeres emprendedoras.

Solicitudes de Registro por rubro presentadas por mujeres
enero a julio 2019

Clase 5

Clase 29 4.26%
4.60% Clase 25
K 28.05%

Clase 44

Clase 43
9.09%

Clase 35 Clase 41
10.68% 17.43%

Clase 30
11.24%

Como se advierte de los datos estadisticos, si bien el sistema de proteccién de
marcas es utilizado en mayor medida y con mayor frecuencia por los hombres
en comparacion con las mujeres, no podemos dejar de resaltar el incremento
en el numero de registros tramitados por emprendedoras peruanas en los
ultimos afios.
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18 Certificados desde N° 090 al 134. Vigencia
hasta el 6 de marzo de 2028.
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. Capitulo 1V:
.La mujery las marcas de
. certificacion y marcas colectivas

¢{Marca de certificacion?

Las marcas de certificacién son aquellas utilizadas para garantizar que los
productos o servicios que distinguen se encuentran dentro los estandares,
calidad u otra caracteristica establecida por su titular. El uso de este tipo
de marcas ofrece informacién valiosa para los consumidores o usuarios, al
formar parte de todo un sistema de garantia. Su supervisién y control recae
en el titular, el cual puede ser una empresa o institucién de derecho privado
o publico, organismo estatal, regional o internacional.

Con la solicitud de registro de una marca de certificacién deberd acompanarse
el reglamento de uso de la marca que indique los productos o servicios que
podrén ser objeto de certificacién por su titular, que defina las caracteristicas
garantizadas por la presencia de la marca y que describa la manera en que
se ejercerd el control de tales caracteristicas antes y después de autorizarse
el uso de la marca, entre otros aspectos.

Merece especial atencién indicar que el Ministerio de la Mujer y Poblaciones
Vulnerables solicitd, en el afio 2018, el registro de la marca de certificaciéon
EMPRESA SEGURA, LIBRE DE VIOLENCIA Y DISCRIMINACION HACIA LA
MUJER vy logotipo, cuya finalidad es certificar que los productos y servicios
provienen de distintas personas juridicas que muestran esfuerzos en
promover la no violencia contra la mujer, asi como la igualdad de género
dentro de sus organizaciones y en la comunidad de su entorno. Dicha marca
se encuentra registrada en las 45 clases de la Clasificacién Internacional'®.

El reglamento establece claramente que, para obtener la certificacién, las
personas juridicas deberan cumplir las disposiciones legales vinculadas a la
igualdad de género, prohibicién de la discriminacién y prevencién y atencion
de la violencia de género, realizar actividades y acciones a nivel interno para
prevenir la violencia y discriminacién de género, en particular contra las
mujeres, entre otros criterios.
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Sin duda, en este caso, la marca de certificacién es capaz de garantizar
que una empresa promueva la igualdad de género, lo que podria ser una
informacién valiosa y decisiva al momento que los consumidores o usuarios
opten por una decisién de consumo.

éMarcas colectivas?

Por otro lado, las marcas colectivas constituyen un instrumento que
contribuye a mejorar y reforzar la competitividad de las mujeres productoras:
facilitando el acceso de los productos en el mercado y generando condiciones
para obtener mayores ingresos por su esfuerzo.

Entre las ventajas de las marcas colectivas podemos destacar:

o Promueven la asociatividad de las productoras: orientan esfuerzos,
objetivos y metas comunes para cubrir las necesidades del mercado.

e Son una herramienta para hacer frente a la pobreza y exclusién social.

o Incentivan la estandarizacién de la calidad de los productos.

De la data obtenida entre el 2010 y el 2018 se verifica que, de un total de 937
marcas colectivas otorgadas, 212 corresponden a mujeres emprendedoras.
El mayor incremento se registré en el afio 2018'°, con un total de 204 marcas
colectivas?.

2010 1
2013 2
2016 5
2018 204
Total 212

Con relacién a los 10 rubros maés solicitados tenemos:

o El sector de tejidos, ropa de cama y de mesa (clase 24 de la
Clasificacién Internacional) con un 14.97%.

o El sector de joyeria (clase 14 de la Clasificacién Internacional) con un
11.98%.

e El sector de productos de cuero, correas y carteras (clase 18 de la
Nomenclatura Oficial) con un 11.38%.

o El sector de merceria (clase 26 de la Clasificacién Internacional) con un
10.78%.

o El sector de juegos y juguetes (clase 28 de la Clasificaciéon
Internacional) con un 10.18%.

o El sector de utensilios de mesa y cocina (clase 21 de la Clasificacion
Internacional) con un 8.98%.

o El sector de prendas de vestir (clase 25 de la Clasificacién
Internacional) con un 8.98%.

PERU
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Al cierre del documento no se cuenta con
la data del afio 2019.

Gracias al “Programa de marcas colectivas”
a cargo de la DSD, el mismo que
comprende: (i) Capacitacién, (ii) Alianzas
estratégicas, (iii) Asesoria, (iv) Visitas a
regiones del Perd, (v) Simplificacion de
procedimientos, (vi) Exoneracion de tasas
administrativas, y (vii) Cédigos QR (incluye
la historia de la marca, informacién sobre
los productos, contactos comerciales,
entre otros aspectos).
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» El sector de muebles y espejos (clase 20 de la Clasificacién
Internacional) con un 8.38%.

» El sector de alfombras (clase 27 de la Clasificacién Internacional) con
un 7.78%.

» El sector de aparatos e instalaciones para la iluminacion, calentamiento
y refrigeracién (clase 11 de la Clasificacién Internacional) con un 6.59%.

RUBROS EN LOS CUALES SE OTORGARON LAS
MARCAS COLECTIVAS
A LAS MUJERES 2010 - 2018

Clase 11
11 Clase 24
Clase 27 6.59% 25
13 14.97%
7.78%

Clase 20
14
8.38% Clase 14
20
11.98%
Clase 25
15
8.98%
Clase 18
19
Clase 21 11.38%
15
8.98%
Clase 26
Clals; 28 18
10.18% 10.78%

Con relacién a las 13 zonas geograficas donde las mujeres solicitan la mayor
cantidad de marcas colectivas se aprecian: Piura, Lima, Lambayeque, Pasco
y Cajamarca.

LUGAR DE PRESENTACION DE LAS MARCAS COLECTIVAS
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Los datos también demuestran que las marcas colectivas son solicitadas y
registradas por asociaciones de emprendedoras a fin de facilitar el acceso de
sus productos en el mercado. Sin embargo, ain queda una fuerte brecha por
cubrir. En efecto, en los ultimos ocho afios, solo el 23% de mujeres hacen uso
de esa herramienta.

Algunos casos exitosos de marcas colectivas que resultan de interés:
1. Titular: ASOCIACION DE MUJERES ORGANIZADAS CHOCO WARMIS

Productos: cacao, pasta de cacao, chocolates y productos de confiteria.

Beneficiadas: mas de 56 productoras agrupadas de la Regién de San
Martin y de la comunidad nativa Copal Sacha, Provincia de El Dorado -
San Martin.

tHocF
WARMIS

Historia: En el afio 2013, se fundé esta Asociacién que tuvo como finalidad:

e Mejorar la competitividad del cultivo del cacao y café.
e Lograr un manejo adecuado de la tecnologia.

Este proceso de empoderamiento permitié a estas mujeres desarrollar la
confianza y la seqguridad en si mismas.

Premio: Mejor producto Innovador en Expo Amazdnica 2018.



)
(¥

m Indecopi

PERU

2. Titular: ASOCIACION DE ARTESANAS DIVINO NINO DEL MILAGRO
(ASDINIM)

Productos: bisuteria, bolsos, cestas, manteles y sombreros.

Beneficiadas: mas de 12 productoras de la Regiéon Lambayeque.

5 :;;‘é-k

Archivo fotogréfico del Indecopg :

Se caracteriza por bordados en fibra vegetal y paja palma.

Han participado en la Feria Rura maki, hecho a mano; Peru Moda 2018;
Feria nacional de artesania “De Nuestras Manos 2019", entre otras.

De lo anterior, se advierte que tanto las marcas de certificacién como las
marcas colectivas son capaces de facilitar el ingreso de productos y servicios
al mercado bajo estandares de calidad o de condiciones especificas que son
requeridas o que atraen a los consumidores o usuarios.
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.Capitulo V:
:Reconociendo el esfuerzo de la
‘mujer emprendedora

A finales del afio 2018, la DSD elaboré y difundié en las redes sociales dos
videos como un reconocimiento al esfuerzo de las emprendedoras peruanas,
ademas de una busqueda de concientizacién respecto a cémo las marcas
constituyen un instrumento de empoderamiento para las mujeres. Para el
registro de las marcas, las solicitantes recibieron asistencia del Servicio de
Asesoria de Marcas del Indecopi?!.

Las marcas seleccionadas para la elaboraciéon y difusién de los videos fueron:

o AYNI escrita en letras caracteristicas, registrada a favor de Ayni Design
Lab S.A.C., de propiedad de Adriana Cachay y Laerke Skyum.

AY N

La marca AYNI se encuentra registrada para distinguir prendas de vestir
de la clase 25 de la Clasificacién Internacional, con Certificado N° 227597,
vigente hasta el 8 de julio de 2025. A través de dicha marca se empodera a

mas de 200 mujeres tejedoras de diversas comunidades del Pert, quienes
elaboran prendas para la marca AYNI, recibiendo un pago justo por su
trabajo, segun lo declaran las titulares.

En las redes sociales se difundi6é con el mensaje “Igualdad de Género es
reconocer el triunfo de las mujeres empresarias”.

Ver: https://www.youtube.com/watch?v=Aw]wIX8bW g

21 Plataforma que tiene como finalidad
promover e incrementar el uso del
sistema de propiedad industrial por
parte de los emprendedores. Se trata de
una plataforma gratuita y personalizada
para la atencién de consultas sobre la
viabilidad del registro de marcas de los
emprendedores. Incluye la interpretacion
de las busquedas de antecedentes
fonéticos y/o figurativos.



https://www.youtube.com/watch?v=AwJwIX8bW_g
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22 Decreto Supremo que faculta al Instituto
Nacional de Defensa de la Competen-
cia y de la Proteccién de la Propiedad
Intelectual - INDECOPI a exonerar Tasas
Administrativas por el procedimiento de
solicitud de Registro de Marcas Colectivas
y Simplifica Procedimientos. Publicado en
el diario Oficial El Peruano, el 28 de agosto
de 2017.

PERU

« LANA BANG! y logotipo, registrada a favor de Isabel Guadalupe Yauri
Paredes.

Lana BGng I

(g’ymfm de S vserte

La marca LANA BANG! y logotipo se encuentra registrada para distinguir
prendas de vestir de la clase 25 de la Clasificacién Internacional, con
Certificado N° 238020, vigente hasta el 15 de junio de 2026. A través de
dicha marca su titular consiguié dedicar méas tiempo a su familia.

En las redes sociales se difundié con el mensaje “Una mujer empoderada
es una mujer productiva para nuestro pais”.

Ver: https://www.youtube.com/watch?v=0UyZ5mlLeV8

En el afio 2019, la DSD también elaboré un video sobre marcas colectivas
en el departamento de Piura, el cual fue afectado por las lluvias producto
del Fenémeno de El Nifio Costero (afio 2017). El Indecopi no estuvo ajeno
a esa realidad y emprendié acciones para promover el registro de marcas
colectivas en dicha zona, de modo que las organizaciones de productores,
comerciantes y prestadores de servicios, legalmente constituidas, accedan de
manera facil y econdémica a los beneficios de proteccién y uso que ofrece tal
herramienta de propiedad industrial. De este modo, se promulgé el Decreto
Supremo N° 086-2017-PCM? a través del cual se establecié un régimen
de exoneracién de tasas para solicitudes de registro de marcas colectivas
presentadas en aquellas regiones declaradas en emergencia por el Gobierno.
También recibieron asistencia por parte del Servicio de Asesoria de Marcas
del Indecopi.


https://www.youtube.com/watch?v=OUyZ5mlLeV8
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| PARA SABIR ADELANTE

LA UNION AUMENTA
'EL VALOR.

MUJERES EN SUS MARCAS: PERU

En las redes sociales se difundié con el mensaje “La unién aumenta el valor”, apreciandose las siguientes
marcas colectivas registradas a favor de asociaciones de emprendedoras:

Titular

CERTIFICADO (S)

PRODUCTOS/CLASE

Asociacién de
Artesanas del
Caserio Pedregal
Chico Nariwalac

Asociacién de
Mujeres Artesanas
Hacia el Mundo

495 al 504

411 al 414

11, 14, 18, 20, 21,

24, 25, 26, 27 y 28

de la Clasificacién
Internacional.

14,21, 24y 28 de
la Clasificacién
Internacional.
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Buscador gratuito que facilita al emprend-
edor la clasificacion de productos y ser-
vicios para solicitar un registro de marca,
con la particularidad que es el unico que
contiene términos y productos netamente
peruanos.

Herramienta digital destinada a la pub-
licacion de solicitudes de registros de si-
gnos distintivos. Se trata de publicaciones
gratuitas y de facil acceso a través de la
pagina web del Indecopi. Este mecanis-
mo ha permitido reducir diferentes tipos
de costos. En primer lugar, los solicitantes
ya no necesitan pagar por publicar sus
solicitudes. Antes de la entrada en vigen-
cia de la Gaceta, el usuario pagaba entre
150 (44 délares)y 300 Soles (88 ddlares), e
inclusive mas. Por su parte, los solicitantes
pueden verificar sus publicaciones sin ten-
er que pagar por un ejemplar del Boletin.
Antes dicho boletin era fisico y debia pa-
garse por el mismo. Ahora con la Gaceta la
publicacién puede ser apreciada sin costo
alguno, accediendo libre y gratuitamente
desde cualquier medio que cuente con
internet. Finamente es importante desta-
car que, como las publicaciones ya no son
tramitadas por los solicitantes sino por el
propio Indecopi, ello genera una impor-
tante reduccién de costos en términos de
tiempo.

> PERU

En julio del afio 2019, con el fin de promover la competitividad de los
productos y comerciantes del Emporio Comercial de Gamarra a través del
registro de marcas, la DSD lanzé la campaifa “Sé la duefia de tu marca / Sé
el duefio de tu marca”. Asi, funcionarios del Indecopi recorrieron galerias y
tiendas en el distrito de La Victoria para orientar a emprendedoras sobre las
ventajas del registro, uso y gestién de marcas.

) indecopi
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También en agosto del presente afio la DSD formé parte del I Encuentro
de Emprendedoras “Crece Emprendedora”, organizado por la Comisién de
Desarrollo de la Mujer Emprendedora de la Cdmara de Comercio de Lima.
La sefiora Maria Eugenia Paz, Coordinadora de la Plataforma de Asesoria de
Marcas del Indecopi, participd en calidad de expositora con el tema “Registra
tu marca”, resaltando los servicios gratuitos que se ponen a disposicién para
el registro de marca de una forma &4gil, amigable y gratuita, tales como el
aplicativo PeruaNIZAdo? o la Gaceta Electrénica de Propiedad Industrial?,
entre otros.

TR NVITANOS
IENCUENTIO

OF DMERENDLDORAS

« 4+ MUIERENPRESARIAGCAMARALINA.ORO.PE

Afiche publicitario de la Cdmara de Comercio de Lima
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Mas de 200 emprendedoras

Otra iniciativa que vale la pena destacar es la creacién del logotipo “Mujeres
en sus marcas” para distinguir todas las actividades de difusién por parte
de la DSD. Se busca concientizar a las mujeres que -conocedoras de sus
especiales cualidades - asuman el reto de competir en el mercado ofreciendo
ventajas comparativas con un marcado éxito.

MUJERES “MARCAS

oeco P&

www.indecopi.gob.pe

El concepto detras del logotipo® es la marca como instrumento de partida
para todas las emprendedoras, a fin de identificar sus productos y servicios en
el mercado, asi como una herramienta util para el éxito empresarial. Primero,
hablar de marcas es hablar de productos o servicios que sean percibidos
como diferentes entre todos los demés. Segundo, las marcas identifican
productos o servicios que poseen caracteristicas Unicas que generan ventajas 25 Flaborado por la Gerencia de Promocion

. . . 3 y Difusién del Indecopi, a solicitud de la
comparativas muy aprec1adas por los consumidores o usuarios. DSD.
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. Capitulo VI:
:Conclusiones

» Se ha verificado que con anterioridad a la creacién del Indecopi, a
principios del siglo XIX, se registraron marcas a favor de mujeres. Una de
las primeras marcas fue FEMINOL y logotipo, que distinguia medicinas, y
cuya titularidad correspondia a Eugenia Lembeye de Payas.

» De la data revisada en los ultimos cuatro afios se aprecia que, si bien las
mujeres tienen mas conciencia de la importancia de la propiedad industrial
y por ello solicitan y registran marcas, existe aun una brecha significativa
en el numero de registros de marcas concedidas a hombres respecto a
las concedidas a mujeres. En efecto, un promedio de 70% corresponde a
4 hombres mientras que el restante 30% a mujeres. No obstante, desde una
mirada integral, los datos estadisticos son alentadores ya que se aprecia

un crecimiento de registros otorgados a mujeres cada afo.

= Con relacién a los 10 rubros més solicitados por las mujeres, se advierte
que durante el periodo 2015-2018 resalta el sector de prendas de vestir
(clase 25 de la Clasificacién Internacional) con un porcentaje del 33%.

* De la data obtenida entre el 2010 y el 2018, se verifica que de un total
de 937 marcas colectivas otorgadas, 212 corresponden a mujeres
emprendedoras. El mayor incremento se registré en el afio 2018, con un

total de 204 marcas colectivas.



li] Indecopi

La DSD viene realizando actividades a fin de promover el registro de las
marcas por parte de mujeres emprendedoras. Asi, a finales del afio 2018
elaboré y difundioé en las redes sociales dos videos como un reconocimiento
al esfuerzo de las emprendedoras peruanas, ademas de una busqueda de
concientizacién respecto a como las marcas constituyen un instrumento
de empoderamiento para las mujeres. Asimismo, en el ano 2019 elabord
un video sobre marcas colectivas en el departamento de Piura, el cual fue
afectado por las lluvias producto del Fenémeno de El Nifio Costero (afio
2017).

En julio del afio 2019, con el fin de promover la competitividad de los
productos y comerciantes del Emporio Comercial de Gamarra a través del
registro de marcas, el Indecopi lanzé la campana “Sé la duefia de tu marca
/ Sé el duefio de tu marca”. De otro lado, en agosto del presente afio la DSD
formé parte del [ Encuentro de Emprendedoras “Crece Emprendedora”,
organizado por la Comisién de Desarrollo de la Mujer Emprendedora de la
Camara de Comercio de Lima, donde expuso sobre los servicios gratuitos
que el Indecopi pone a disposicién para el registro de la marca de forma
agil, amigable y gratuita.

Otra iniciativa que vale la pena destacar es la creacién del logotipo
“Mujeres en sus marcas” para distinguir todas las actividades de difusién
por parte de la DSD. Se busca concientizar a las mujeres que - conocedoras
de sus especiales cualidades - asuman el reto de competir en el mercado
ofreciendo ventajas comparativas con un marcado éxito.

MUJERES EN SUS MARCA

PERU
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