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LA PROPIEDAD INTELECTUAL SE DIVIDE EN DOS CATEGORIAS:

Obrag literarias, artisticas, cientificas.

Propiedad Intelectual el Derechos de Autor

(patentes)

Muevas Creaciones E

Propiedad Industrial

Nombres comerciales

Signos Distintivos
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Marcas
tridimensionales
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Funcionesde gy ncign diferenciadora: Es un indicador de procedencia
una marca empresarial.

Funcion de garantia de calidad: Ha pasado a ser un signo
acreditativo de la calidad de bienes y servicios.

Funciones de comunicacion, inversion y publicidad.
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Vigencia del Derecho

> Este derecho tiene una vigencia de diez anos renovables.

» El plazo para renovar es de 6 meses antes de que caduque la

marca. Hay un periodo de gracia de 6 meses posterior a la
caducidad.

» Importante: Durante la vigencia de su registro la marca debera
ser utilizada en la forma en la cual ha sido registrada para evitar
gue el registro sea cancelado por falta de uso.
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¢ PUEDO USAR UNA MARCA SIN REGISTRALA?

Si, pero no se tiene proteccion sobre ella; por lo que se
corre el riesgo de que otra persona la utilice y registre
pudiendo ésta ultima impedir el uso que haga la

primera.
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¢, Qué puede constituir marca?

Las palabras o combinaciones de palabras.
Las imagenes, figuras, simbolos, gréficos, logotipos, sonidos.
Las letras, los nimeros, la combinacion de colores.

Las formas tridimensionales (envolturas, los envases, la forma no usual del

producto o su presentacion). La forma de un producto puede tener un
caracter distintivo intrinseco como marca o haber adquirido ese caracter

Sonidos y olores
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Ejemplos de marcas tridimensionales
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Ejemplos de marcas tridimensionales
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Ejemplos de marcas tridimensionales
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Ejemplos de marcas tridimensionales
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¢Qué no podemos registrar?

(Segun la Decision 486)




CAREZCAN DE DISTINTIVIDAD
(Art. 135°literal b)

La funcidon esencial de una marca es identificar los productos
0 servicios de una persona natural o juridica respecto de los
productos o servicios idénticos o similares de otra en el
mercado, posibilitando la eleccion por parte del publico
consumidor.

Para determinar la distintividad de un signo, debe tomarse
en cuenta el modo wusual de utilizar los signos
distintivos en el correspondiente campo de productos o
servicios.
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Ejemplo:

La marca producto constituida por la forma tridimensional de un
envase de corrector liquido, con cuerpo rectangular y angulos
ovoides; conforme al modelo, para distinguir correctores liquidos, de
la clase 16 de la Nomenclatura Oficial.
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Por qué no es distintivo?

* “Por la simpleza de sus lineas no presenta detalles caracteristicos, por
lo que no sera percibida ni recordada por el publico consumidor
interesado como una indicacion del origen empresarial del producto”

* “El signo solicitado no resulta capaz de orientar las preferencias del
publico consumidor, por el contrario sera necesaria la presencia de
elementos adicionales (figurativos o denominativos) que le permitan
diferenciar a los productos que pretende distinguir de los demads que se
ofrecen en el mercado”.
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FORMAS USUALES
(Art. 135°literal b)

Consistan exclusivamente en formas usuales de los
productos o de sus envases, o en formas o caracteristicas
impuestas por la naturaleza o la funciéon de dicho
producto o del servicio de que se trate.

:> Clase 25
zapatillas




Ejemplo:

Forma tridimensional de un envase redondo de lineas
contorneadas, con cintura y simétrico, conforme al modelo,
para distinguir productos lacteos de la clase 29 de Ia
Clasificacion Internacional.
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Consistan exclusivamente en formas u otros elementos que den una
ventaja funcional o técnica al producto o al servicio al cual se aplican
(Art.135°inciso d).

La razén para excluir de la proteccion del registro como marcas a estos signos se
debe a que dichas formas son susceptibles de ser protegidas a través del régimen
de invenciones, que permite a su titular gozar de la prerrogativa de explotacion
temporal y le confiere un derecho oponible frente a terceros respecto a cualquier
género de productos.

Busca impedir que la proteccion originalmente otorgada a estas formas, por la via
de un modelo de utilidad o de una patente de invencidon, pueda ser prorrogada
indefinidamente a través del registro de marca, impidiendo explotar dicha creacion
a partir del momento que pase a dominio publico.
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Ejemplo 1:

La marca de producto constituida por la forma tridimensional de un jabon en
barra masajeador que presenta una superficie de relieve formada por figuras
circulares, en sus vistas frontal, posterior, laterales y en perspectiva; conforme
al modelo adjunto, para distinguir productos para el cuidado personal, en
particular, preparaciones para la limpieza de la piel, de la clase 3 de la
Nomenclatura Oficial.
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Ejemplo 2:

La figura tridimensional de un envase de forma conica, de cuello corto, el
cuerpo presenta dos anillos; en la base los bordes son curvos, para distinguir
agua de mesa, de la clase 32 de la Nomenclatura Oficial.

“El signo solicitado contiene un cafo incorporado en la parte inferior del envase. Si
bien este elemento no es de uso frecuente en el mercado, dicho elemento le otorga
una ventaja funcional al envase solicitado, pues le permitira no sélo conservar el

agua sino surtirla”.
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Disenos tridimensionales
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Funcionesde  Epriguecimiento  del patrimonio estético aplicado a

un d'sefw productos.
industrial

éFuncion diferenciadora: Es un indicador de procedencia
empresarial?
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Vigencia del Derecho

» Este derecho tiene una vigencia de diez afhos no
renovables.
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Relacion de disefios industriales con obras de arte

» Los disefos industriales guardan estrecha relacion con las obras de arte y pueden ser
asimilados a obras de artes aplicadas. Los disefos industriales pueden considerarse
una forma de expresioén artistica.

> Las obras de arte deben ser originales. Debe entenderse por originalidad de la obra la
expresion (o forma representativa) creativa e individualizada de la obra, por minimas
gue sean esa creacion y esa individualidad. La obra debe expresar lo propio del autor,
llevar la impronta de su personalidad. No sera considerado individual lo que ya forma
parte del patrimonio cultural - artistico, cientifico o literario - ni la forma de expresion
gue se deriva de la naturaleza de las cosas ni de una mera aplicacion mecanica de lo
dispuesto en algunas normas juridicas, asi como tampoco lo sera la forma de expresion
gue se reduce a una simple técnica o a instrucciones simples que solo requieren de la
habilidad manual para su ejecucion.
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¢, Queé puede constituir disefno industrial?

La apariencia particular de un producto que resulte de
cualquier reunidn de lineas o combinacién de colores

o de cualquier forma externa bidimensional o
tridimensional, linea, contorno, configuracion, textura o
material

sin gue cambie el destino o finalidad de dicho producto.

?.?EZE.S.TI l' Indecopi
L) p



Ejemplos de disefios tridimensionales
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Ejemplos de disefnos tridimensionales
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¢, Qué no podemos registrar?

(Segun la Decision 486)




DICTADO POR FUNCION TECNICA
(Art. 116°literal b)

No son registrables los disefos industriales cuya apariencia
estuviese dictada enteramente por consideraciones de orden
técnico o por la realizacion de una funcidn técnica, que no
incorpore ningun aporte arbitrario del disefiador.
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Ejemplo 1:

Disefio para "CIERRE DOBLE PARA MALETA DE VIAJE" se encuentra
incurso dentro de la prohibicion establecida en el inciso b) del articulo 116 de
la Decision 486.
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¢ Por que?

Se observa que las caracteristicas que posee el disefio industrial
solicitado se encuentran dictadas enteramente por la realizacion de una
funcion tecnica, toda vez que la forma a proteger responde a la finalidad
del producto, esto es, abrir y cerrar compartimientos con facilidad
mediante un deslizador, ofreciendo una mayor proteccion frente a la
vulnerabilidad del sistema mediante la instalacion de dos cierres
sobrepuestos que no incorporan aporte arbitrario del disefador,
razon por la cual no presenta una apariencia que haga posible su
proteccion como un disefo industrial.
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Ejemplo 2:
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Principales diferencias entre los disenos industriales y las marcas tridimensionales

Disenos industriales

1. Finalidad: Fomentar la creatividad en torno a los disefios de
productos e inversiones para producir bienes de consumo innovadores
gue incorporen dichos disefios

2. Funcidn: Hacer que los productos ofrezcan un interés estético a la
vez que funcional a los consumidores con miras a incrementar el valor
comercial de los mismos

3. Superposicion: Posibilidad de protecciéon acumulativa (en caso de
gue sean suficientemente distintivos) como marcas, exclusivamente en
lo que respecta a las caracteristicas no funcionales. No obstante, el
disefio debe ser presentado primero para que no se vea afectada la
novedad

4. Alcance: El titular de derechos sobre disefios puede impedir la
fabricacion y distribucidon de todo producto en el que esté incorporado
el disefio (efecto de “monopolio”)

5. Plazo:
limitado

Los derechos exclusivos sobre los disefios tiene un plazo
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Marcas tridimensionales

1. Finalidad: Promover la transparencia y el espiritu de competicidn en
el mercado y encauzar la demanda de los consumidores

2. Funciéon: Permitir que los consumidores distingan los productos que
llevan la marca de otros productos equivalentes de la competencia

3. Superposicion: Posibilidad de proteccidn acumulativa como disefios
industriales, exclusivamente en lo que se refiere a las caracteristicas no
funcionales

4. Alcance: El titular de derechos sobre marcas sélo puede impedir el
uso no autorizado de la marca en relacion con los productos en cuestion
pero no puede impedir la fabricacidn y distribucion de esos productos si
la marca no se utiliza

5. Plazo: Los derechos exclusivos sobre las marcas pueden gozar de un
plazo ilimitado si el registro se renueva periédicamente y/o la marca se
utiliza debidamente en el comercio
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