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1. ¢éCé6mo hacemos para

innovar/emprender mas?










Innovacion v Crecimiento

= Reinventar modelo de negocio
" |ncorporar tecnologia y gestion
" Escalar
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Innovacion Pura

" Crear modelo de negocio
" Probar viabilidad
" Emprendimiento




2. Metodologia, orden, perseverancia....
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3. Entorno favorable y de soporte...
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ENTIDADES
DE SOPORTE




Desde PRODUCE queremos facilitar el proceso de
innovacion de las empresas...tres acciones
estratégicas:
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CULTURA MARCO OFERTA DE
INNOVACION LEGAL SERVICIOS



2. éPor donde empezar?




Innovated



FASES DE INNOVACION
EN LAS EMPRESAS

o

Identificacion
Brechas/
Oportunidades
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FASES DE INNOVACION
EN LAS EMPRESAS

Identificacion
de soluciones
existentes

Identificacion
Brechas/
Oportunidades

No hay soluciones
existentes

Planteamiento
del problema /
Hipodtesis

Salida al
Mercado

Validacién /
Empaquetamiento

Desarrollo de
proyectos



R ASESORIAS TECNOLOGICAS

de soluciones
existentes

Solucién de un problema especifico en el
ambito tecnoldgico o productivo en la
empresa, brindado por un experto.

* Acceden al menos 3 empresas asociadas o
asociacion de productores

* Hasta USS 30 mil por proyectos de 6 meses.

e Contrapartida: 25% Monetaria / 25% No Monetaria.

* Financia: Honorarios, pasajes, alojamiento, entre
otros.



Identificacion
de soluciones
existentes

PATTEM

Mejora de la productividad de grupos de
microempresas, a traves de la aplicacion de
conocimientos y tecnologias para la solucion
de problemas productivos o de gestion
empresarial.

Gremios, asociaciones, universidades, CITE que
agrupen 3 a 10 microempresas.

Hasta S/. 20 mil por microempresa de 12 meses.
Contrapartida: 18% Monetaria / 7% No Monetaria.
Financia: Diagnosticos, honorarios, equipos,
software, materiales, entre otros.



R MEJORA DE LA CALIDAD

de soluciones
existentes

Apoyo a las actividades asociadas a la
certificacion de sistemas de gestion, que
permita a las empresas mejorar su
productividad y competitividad.

 Empresas individuales o por grupos de 3a 10
empresas presentadas a través de una entidad
coordinadora.

* Hasta S/. 45 mil por proyecto de 18 meses.

e Contrapartida: 37% Monetaria / 13% No Monetaria.

* Financia: Consultorias, asistencia técnica,
capacitacion, equipamiento, entre otros.



R MISIONES TECNOLOGICAS

de soluciones

existentes

Visitas de observacion tecnologica a
empresas, parques industriales, ferias
tecnologicas, cursos de especializacion o
eventos tecnologicos, con la finalidad de
acceder a informacion y conocimientos
tecnologicos existentes.

* Acceden al menos 3 empresas asociadas o gremios,
asociacion de productores.

* Hasta USS 30 mil por proyectos de 6 meses.

e Contrapartida: 25% Monetaria / 25% No Monetaria.

* Financia: Pasajes y viaticos, inscripcion a cursos o
talleres, servicio traduccion, entre otros.



R PASANTIAS TECNOLOGICAS

de soluciones

existentes

Estadia de personal técnico en una empresa

o institucion (nacional o extranjera) para

facilitar la identificacion y absorcion de

conocimientos técnico productivos vy

tecnologias.

 Gremios o asociaciones de productores.

* Hasta USS 15 mil por proyectos de 6 meses.

* Contrapartida: 25% Monetaria / 25% No
Monetaria.

* Financia: Pasajes, alojamiento y alimentacion,
cursos o estadias de formacion, entre otros.



j No hay soluciones
existentes

PROYECTOS DE INNOVACION

Proyectos para el desarrollo a escala
piloto de un nuevo bien, servicio o
proceso, o de la mejora significativa en
uno ya existente, con el objetivo de ser
introducidos exitosamente al mercado.

* Personas naturales con negocio, empresas,
asociacion de productores.

* Hasta: Personas naturales: S/. 80 mil /
Microempresas: S/. 150 mil / PYME: S/. 280 mil

e Contrapartida: 18% Monetaria / 7% No Monetaria.

* Financia: Consultorias, asistencia técnica,
honorarios, equipamiento, materiales y insumos,
entre otros.



PROYECTOS DE INNOVACION DE

ALTO IMPACTO

proyectos que desarrollen soluciones
tecnologicas de alto riesgo y con alto
impacto a nivel del mercado global.

Empresas, asociaciones de productores.
Hasta S/. 750 mil

Contrapartida: 18% Monetaria / 7% No Monetaria.
Financia: Consultorias, asistencia técnica,
honorarios, equipamiento, materiales y insumos,
entre otros.



VALIDACION Y EMPAQUETAMIENTO

Financian la validacion técnicay
comercial y facilitan la introduccion en el
mercado de las innovaciones.

Empresas.

Hasta S/. 360 mil
Contrapartida: 22% Monetaria / 8% No Monetaria.
Financia: Consultorias, servicios, estudios de
mercado, pruebas, entre otros.
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Identificacion
Brechas/
Oportunidades

AGENDA DE INNOVACION TECNOLOGICA

Hojas de ruta para superar brechas u
obstaculos al desarrollo de un sector o
cadena productiva, a través de practicas
de innovacion a nivel asociativo y de |la
adopcion de nuevas tecnologias.

Gremios, asociaciones, grupo de empresas.
Hasta S/. 550 mil

Contrapartida: 25% Monetaria / 10% No Monetaria.
Financia: Diagnosticos de brechas, estudios de
prospectiva tecnologica, visitas a experiencias
internacionales, actividades de animacion entre los
actores del sector o cadena.









Peru: Solo 0.1%
es GE en 5 anos

Peru: 40%
mortalidad

crecimiento
ideacion

PERFORMANCE

desarrollo ingresos

validacion -
lanzamiento

TIEMPO



El 1er dolor de cabeza: financiamiento
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VENTURE
CAPITAL
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INVERSION ANGEL
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CAPITAL
SEMILLA

crecimiento
ideacion

PERFORMANCE

desarrollo ingresos

validacion -
lanzamiento

TIEMPO



Superar los primeros anos y crecer
implica acceder a financimiento, pero
principalmente implica diferenciarse,

innovar



Impulsando el crecimiento
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EMPRENDEDOR EMPRENDIMIENTO DINAMICO
INNOVADOR Y DE ALTO IMPACTO
S/. 50 mil/ MVP S/. 137 mill FACTURACION

. O
e
SEMILLA

INVERSION ANGEL
CAPITAL SEMILLA 2
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EMPRENDEDOR
INNOVADOR

Otorga hasta S/. 50 mil no reembolsables, a Equipos
Emprendedores (2 a 5 personas), que desarrollen nuevos
emprendimientos basados en productos, servicios o modelos
de negocio innovadores y con potencial de crecimiento.

Los recursos entregados no deben representar mas del 70% del
presupuesto del proyecto postulante. El 30% restante debe ser
aportado por el equipo.

Deben contar con un MVP, es decir, una realizacion de la
innovacion que permita hacer testes con clientes.

Se financia la prueba y validacion del modelo de negocio y la
mejora del producto hasta el lanzamiento al mercado

Se mide principalmente: Capacidad del equipo, innovacion y
potencial de crecimiento del emprendimiento
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EMPRENDIMIENTO DINAMICO
Y DE ALTO IMPACTO

Otorga hasta S/. 137 mil no reembolsables, a empresas
jovenes (1 a 5 anos), que comercialicen productos o servicios
innovadores y con potencial de crecimiento.

Los recursos entregados no deben representar mas del 70%
del presupuesto del proyecto postulante. El 30% restante debe
ser aportado por la empresa.

Deben contar con facturacion: En la 3G S/. 115 mil.

El financiamiento se otorga para mejorar el producto y
despegar comercialmente (salir del VM y crecer).

Se mide principalmente: Potencial de crecimiento del
emprendimiento, innovacion, capacidad del equipo
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EMPRENDEDOR EMPRENDIMIENTO DINAMICO
INNOVADOR Y DE ALTO IMPACTO
S/. 50 mil/ MVP S/. 137 mill FACTURACION

. O
e
SEMILLA

INVERSION ANGEL
CAPITAL SEMILLA 2

N
=) FORTALECIMIENTO
/) INCUBADORAS

S/. 725 mil/ 1 aio
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conocimiento que crea valor

wayra.

Universidad Catdlica

San Pablo




emplrendedor peruarno

) ¢ OPORTUNIDADES PARA EL CRECIMIENTO EMPRESARIAL <




Plataforma del Emprendedor Peruano
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Caracteristica del Instrumento
@ * Talleres de capacitacién en modelamiento de negocios en los que se inicia el proceso de
disefio de la idea de negocio por medio de la elaboracién de:
* Mapa de empatia *
* Lienzo de Modelo de Negocios
CREA Y * 3 sesiones de 4 horas cada una (12 horas en total)
E |V| PR E N D E \ * Requisito: emprendedores mayores de 18 aios con idea de negocio o negocio en marcha

7

Caracteristica del Instrumento )

* Talleres de capacitacién en los que se formula el Plan de Negocio enfocandonos en:
@ * Plan Financiero

* Plan de Operaciones
* Plan Comercial
* Plan de Marketin
GESTIONANDO . &
¢ 4 sesiones de 4 horas cada una (16 horas en total)
MI EMPRESA

\_ * Requisito: contar con RUC activo y habido

J

(Caracterl’stica del Instrumento )
* Talleres de capacitacion y asistencia técnica en los fundamentos de gestion empresarial:

O * Servicio al cliente
¢.

* Técnicas de ventas

* Prospeccion de mercado: ventas privadas y ventas al Estado *
* Estrategia empresarial

GESTIONANDO * Presentaciones efectivas

M| EMPRESA * 5 sesiones de 4 horas cada una (20 horas) + 3 horas de asesoria individual

AVANZADO \_ * Requisito: contar con RUC activo y habido Y,




Plataforma del Emprendedor Peruano

ALTERNATIVAS DE
FINANCIAMIENTO

Fuentes y tipos de financiamiento

Sistemas tradicionales y alternativos de acceso a financiamiento
Herramientas de gestion que facilitan el acceso a financiamiento de
diversas fuentes

9,

e Liderazgo * Autoestima O

* Trabajo en equipo * Sentido ético ﬂ

e Comunicacion efectiva * Orientacion al logro

* Negociacion * Adaptabilidad HABILIDADES
BLANDAS

9
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GESTION DE
TECNOLOGIAS
DE LA INFORMACION

Inclusién digital

Implementacidn de recursos digitales en areas de necesidad de uso
de tecnologias

Marketing digital




Plataforma del Emprendedor Peruano

* Determinantes e impactos de la asociatividad

* Modalidades asociativas

* Propiedad intelectual

* Rol de los gobiernos regionales para el fomento de |a asociatividad ASOCIATIVIDAD

EMPRESARIAL

* Modalidades contractuales, registro de marcas y patentes, titulos
valores, conciliacién y arbitraje
* Regimenes laborales

GESTION DE LA * Tributacion (renta e IGV, sistema SPOT)
RELACION CON
EL ESTADO
—~
* Andlisis de productos desde la neurociencias —
* Mecanismos de innovacion para la mejora de la experiencia del g;u
consumidor (—3'3
* Adaptacién funcional como estrategia de crecimiento
NEUROMARKETING

* Beneficios de la formalizacion
* Personeriajuridica
* Tipos de formalizacion (juridica, tributaria, laboral, sectorial y munic.)

FORMALIZACION * Constitucién de empresas
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SOY INVENTOR

Mg. Fernando Valencia Amador
Redisuener Technolgies S.A.C
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¢INVENTOR ES EL QUE TIENE UNA IDEA ?
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— LA NATURALE
DESCUBRE E INVENTA LA FORMA







ES FACTIBLE DE OBS
LAS IDEAS PUEDEN QUEDAR QUEMADAS Y OLVIDADAS
COMO LA BIBLIOTECA DE ALEJANDRIA




= INVENTOR ES NE LA

LLAVE DEL CAMBIO?




UN INVENTOR DEBE SINTONIZAR CON LOS DEMAS Y
ESPARCIR EL CONOCIMIENTO Y LA CREACION







ELLOS SON LA PRUEBA DEL CAMBIO
TESLA

“No creo que haya alguna
emocion mds intensa para un

inventor que ver alguna de sus
creaciones funcionando. Esa

emocion hace que uno se olvide
de comer, de dormir, de todo"
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EDISON




- STEVE Y GRAHAM

Y MUCHOS OTROS




DESDE GUTTEMBERG

RN

IEAN GVTTEMBERG



, OLITA DEL LAP AMBIEN

CAMBIO EL MUNDO




=5 RO GEN BIO?

¢QUE NO DEBERIA HACER ?

* ESPERAR UN MECENAS.

* GUARDAR LOS INVENTOS POR PARANOIA
PORQUE ALGUIEN SE VA A COPIAR.
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¢ COMO DEBE SER EL INVENTOR DE HOY?
EL INVENTOR DE HOY DEBE TENER LA
CAPACIDAD PARA CONTRUIR PUENTES
ENTRE LAS CREACIONES Y EL ESCALAMIENTO
UNIENDO A LOS ACTORES INVOLUCRADOS.



e

PARA DAR EL SALTO CUALITATIVO

DEBO INTEGRARME AL SISTEMA.
BUSCAR A LAS INSTITUCIONES DEL ESTADO.
BUSCAR A LAS UNIVERSIDADES.

INTERACTUAR CON LOS CENTROS DE
INNOVACION.

BUSCAR A LA EMPRESA PRIVADA.

PATENTARY PUBLICAR
NO DEBO QUEDARME EN EL GARAGE



/
¢COMO PODRIA HACERLO?
ESTE ES MI PLANTEAMIENTO

IDENTIFICAR UN PROBLEMA.
RESOLVER EL PROBLEMA (PUEDE SER UN GRAN INVENTO)

REGISTRAR LA SOLUCION EN LA RECTORA DE PATENTES O
PUBLICAR CON PRUEBAS DE LA AUTORIA (HAY VARIAS VIAS)

PLANTEAR EL PROYECTO A LA EMPRESA QUE TIENE LA
NECESIDAD Y SI POSIBLE MOSTRAR EL PROTOTIPO.

LLEVAR A LA EMPRESA HASTA LAS INSTITUCIONES QUE
OTORGAN BENEFICIOS.(EXPLICARLE LOS BENEFICIOS).

EL INVENTOR GENERA EL PROYECTO.

LA MAYORIA DE EMPRESAS AUN NO ESTAN PREPARADAS PARA
GENERAR CAMBIOS A TRAVES DE LAS INNOVACIONES

ALLI ENTRA EL INVENTOR CON SU TALENTO CREATIVO.

La alternativa y forma de negociacién puede ser escogida y planteada
por el mismo inventor .




SUGERENCIAS

SE DEBE TENER LAS RESPUESTAS
PARA ACLARAR LAS DUDAS 'Y ELIMINAR LOS
MIEDOS PARA QUE LOS EMPRESARIOS SE

ANIMEN A PARTICIPAR.

SE DEBE ILUSTRAR A LOS EMPRESARIOS
CONTADORES, ECONOMISTAS Y ABOGADOS
SOBRE LOS BENEFICIOS TRIBUTARIOS PARA
INVERTIR EN INVESTIGACION Y DESARROLLO DE

TECNOLOGIA.
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{QUE HE INVENTADO?

UN METODO DE TRATAMIENTO COMPLEMENTARIO
PARA EL CANCER.

COMO CONVERTIR BASURA EN GAS DE UNA FORMA
AMIGABLE CON EL MEDIO AMBIENTE POR UNA
TECNICA SINGULAR.

UN BRAZO ROBOTICO PARA CAMBIAR FORROS DE
MOLINOS.

UNA FORMA DE PRODUCIR PALLETS A PARTIR DE LOS
RESIDUOS DE LA MADERA.

UN DEPURADOR DE AGUA POR PLASMA.
UN ACCESORIO PORTABLE INTERACTIVO.
UNA CHIMENEA ELIMINADORA DE HUMOS.




/ |

PROYECTOS CON FONDOS CONCURSABLES
PARTICIPAN

RADIONCOTERAPIA SAC
INNOVATE PERU
UNIVERSIDAD DE INGENIERIA



42, 284

CLSON 1LEYO
cne 20108

VIVETITCOI caircer

oCuantos pacientes nuevos de cancer
sonidiagnosticados?

L‘A

Aproxi. 1 7 000 casos
(INEN, EsSalud FE 44, Privados)




e s barean
= = FERTEW [OECEy
* Retirs] zapial
= Bepatnent ciphsl
®  Prowmrapa
AR
Callaaiz e

o Collar. anch v b fivhe of 3 orarmcn
T LT 1 eyl b s 6 Fie 0 195 Poag

Hald e Ol smal st

'II = 23 e
] 1
u my aw




—

ESTADISTICAS MULTICENTRICAS

estadistica basada en 44 artiulus. con 1963 casos

N Radioterapia Thermotron

ol radio + hipertermia
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HECHOS IMPORTANTES RELACIONADOS
CON LOS CAMPOS ELECTROMAGNETICOS
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SENSIBILIZADOR SELECTIVO TUMORAL POR

APLICADOR CAPACITIVO MULTIPUNTA

SE BASA EN EL CALENTAMIENTO SELECTIVO TUMORAL PARA
HACER AL TUMOR RADIOSENSIBLE.

;POR QUE CALENTAR UN TUMOR? .

Los tumores se hacen resistentes a las terapias
convencionales por varias razones, pero la mas
notable es la Hipoxia Tumoral (falta de flujo
sanguineo y por consiguiente de oxigeno en el
nodulo tumoral) razon por la cual los farmacos no
son suficientemente efectivos al no llegar a los
intersticios celulares.




/
Qué ocurre con la falta de oxigeno

en un tumor

por otra parte la falta de oxigeno hace
que los tratamientos por radioterapia
también encuentren resistencia por
una suma de condiciones relativas al
efecto ionizante que hace al oxigeno un
potente radiosensibilizador.
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Otros efectos del calentamiento celular

Asi el proceso de calentamiento por
radiofrecuencia entonada no solo acelera el
proceso termodindamico sino también produce
efectos sobre la menbrana celular de las neoplasias
que favorece a la sensibilizacion disminuyendo la
resistencia al stress producido por el ataque
quimico y radioterapéutico sobre las células
neopldsicas, aumentando asi la respuesta a los
tratamiento convencionales.
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_ALENTAR POR RADIOFR “ENCIA
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~AUTO FOCUS POR NODULO
ACIDIFICADO (ELECTROLITO)
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EL CAMPO CALIENTA PRINCIPALMENTE
EL MATERIAL EXTRACELULAR

campo escudo producido en células
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ESTO ES MATERIAL EXTRACELULAR
Y EN UN TUMOR ES ACIDO
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ENSAYOS EN TEJIDO MUERTO
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ENSAYOEN
VITRO
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IDENTIFICACKM DE
LOS GRUPOS DE
ESTUDHO Y COMTROL

1 AGODSTO 2015

2 SETIEMBRE 2015

3 OCTUBRE 2013

4 NOVIEMBRE 2015

5 DICIEMBRE 2015

& ENERO 2015

T FEBRERO 2016
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9 ABRIL 2016

10 MAYO 2016

11 JUNIO 2016

12 JULIO 2016

13 AGOSTO 2016

30 AGOSTO 2106
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REACTOR DE SUMIDERO DE LECHO
FLUIFICADO POR MICROONDAS

EL. PROCESO DE DESCOMPOSICION ANAEROBICA
DE LOS DESECHOS ORGANICOS ES LENTO PERO SE
PUEDE REALIZAR POR EL. METODO DE
GASIFICACION POR PLASMA.

EN PALABRAS SIMPLES
ES
LA DISOCIACION ANAEROBICA INSTANTANEA



N

COMO PRODUCIR GAS DE SINTESIS




-~ BRAZO ROBOTICO BIO

DE FORROS DE MOLINOS




, UPERACION DE A\S PARA
PRODUCIR PALLETS HIBRIDOS

SISTEMA MULTICANAL DE CONTROL /
SISTEMA DE TRATAMIENTO FITOSANITARIO

Norma NIMF-15 Redisuener

Technologies

CAMARA DE TRATAMIENTO / PRODUCTO FINAL

F'y

AV. GUARDIA PERUANA # 620 URB. MATELLINI CHORRILLOS
LIMA - PERU
TELEFONO +{51) 4676240 E mail: redisuener@yahoo.com




ACCESORIO PORTABLE INTERACTIVO




ELIMINADOR DE HUMOS
POSCOMBUSTION ELECTROSTATICA
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PODEMOS USAR LAS INSTITUCIONES DEL ESTADO

DEBEMOS UTILIZAR AL MAXIMO LAS
PRESTACIONES QUE BRINDA EL ESTADO.

EL DESARROLLO ESTA AHORA EN MANOS DE LOS
CIUDADANOS CON CAPACIDAD DE CREACION.



