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Dirección de 
Signos 

Distintivos 

Dirección de 
Derecho de 

Autor 

Dirección de 
Invenciones 

y Nuevas 
Tecnologías 

Propiedad Intelectual  

en el INDECOPI 

•Obras literarias 

(novelas, obras de 

teatro, películas, 

periódicos, programas 

informáticos, etc.). 

•Obras artísticas 

(pinturas, fotografía, 

esculturas, publicidad, 

dibujos técnicos, etc.) 



Protege las creaciones, producto 

del ingenio humano,  que por su 

originalidad constituyen obras. 

Protección de derecho 

de autor 



1. Las ideas contenidas en las obras literarias o 

artísticas, los procedimientos, métodos de 

operación o conceptos matemáticos en sí, los 
sistemas o el contenido ideológico o técnico 

de las obras científicas, ni su aprovechamiento 

industrial o comercial. 

 
 

Lo que no se protege por el 

derecho de autor:  

2. Los textos oficiales de carácter legislativo, 
administrativo o judicial, ni las traducciones 

oficiales de los mismos, sin perjuicio de la 

obligación de respetar los textos y citar la 

fuente. 



4. Los simples hechos y datos. 
 

Lo que no se protege por el 

derecho de autor:  

3. Las noticias del día, pero, en caso 

de reproducción textual, deberá 

citarse la fuente de donde han sido 

tomadas. 



Derechos del autor 
 

 Derechos morales. 

 Derechos patrimoniales. 



Derechos morales 
 

 Paternidad. 

 Divulgación. 

 Integridad. 
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Derechos patrimoniales 
 

 Reproducción. 

 Comunicación. 

 Distribución. 

 Traducción, adaptación u otra 

transformación. 



Excepciones a los derechos 

patrimoniales 

• Justificación: Acceso a la cultura / derecho 
a la educación / libertad de expresión 

• Ámbito educativo: Centros de enseñanza y 
bibliotecas 

• Copia privada 



Fotografía de fondo: INDECOPI 

Derecho de cita  
 

Se puede incluir fragmentos de 

otra obra, siempre que se consigne 

al autor y fuente y exista una 

justificación. 



Registro de obras 
 

El registro no es obligatorio, 

porque el derecho de autor 

nace desde la creación de la 

obra. 



¿Cuáles son las 

ventajas del registro? 



 

 Constituye un medio de 

prueba. 

 

 Es un medio de publicidad 

de la obra. 

 



Duración del plazo 

de protección 

La vida del autor más 70 años 

después de su muerte. 
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“Uso ilícito de 

obras” 



Es ilícita la reproducción, comunicación,  

distribución u otra modalidad de 

explotación de una obra, en forma 

parcial o total, que se realice sin el 

CONSENTIMIENTO PREVIO y por ESCRITO 

del autor o titular del derecho de autor. 



Derechos conexos 

al derecho de autor 



 Derecho de los artistas intérpretes y 

ejecutantes. 

 

 Derecho de los productores de 

fonogramas. 

 

 Derecho de los organismos de 

radiodifusión. 

 

 Otros derechos conexos: 
– Imágenes en movimiento 

– Meras fotografías. 



Infracciones 



“Piratería” 
CAUSAS 

  * Económicas. 

  * Sociales. 

 

CONSECUENCIAS 

  * Afecta al autor. 

  * Afecta al Estado. 

  * Afecta a la sociedad. 



  El plagio 

 
 Plagio burdo. 

 
 Plagio inteligente. 



¡Gracias! 

José Diez Quintana 
Ejecutivo 1 

Dirección de Derecho de Autor 

Indecopi 

23 de abril de 2015 

 



 

  

SIGNOS DISTINTIVOS 
 
 

 

 

Cynthia Medina Torres 
 

Junio 2015 
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AGENDA 

- ¿QUÉ ES UNA MARCA? 

-  ¿POR QUÉ ES IMPORTANTE TENER UNA 
MARCA REGISTRADA? 

- ¿QUÉ PUEDE CONSTITUIR UNA MARCA? 

- ¿CÓMO REGISTRAR UNA MARCA? 
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http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://www.pymenews.es/wp-content/uploads/2010/09/diferenciacion.jpg&imgrefurl=http://www.pymenews.es/empresas/tendencias-para-una-correcta-diferenciacion/&usg=__kN7v5yfBuo2fBbz4gxC2Sxv0lzA=&h=292&w=280&sz=35&hl=es&start=2&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=xRhfpRiJVkXVcM:&tbnh=115&tbnw=110&prev=/images?q=DIFERENCIACION&um=1&hl=es&safe=active&tbm=isch&ei=_LapTd6PIsvdiAKsqNyNDw
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LA MARCA EN MERCADO 
  

• La marca promueve y fomenta la contratación de 

productos o servicios diferenciados al informar de sus 

características y su procedencia empresarial.  

•  Proporciona al consumidor información sobre una 

claridad relativamente constante del producto o del 

servicio y facilita su entrada y permanencia en el mercado.  

• Es un mecanismo apto para condensar el eventual 

“goodwill” o buena fama de productos por los 

consumidores.  

• De simple indicador de procedencia empresarial, ha 

pasado a ser un signo acreditativo de la calidad y un 

mecanismo publicitario de gran efectividad. 

 

 

 



 
¿Porque protegemos las marcas? 
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Identificar 

EMPRESAS:  

CONSUMIDORES: 

Diferenciar 

ESTADO: 

Evitar el riesgo de 
confusión y 

garantizar la leal 
competencia 



¿PUEDO USAR UNA MARCA SIN 

REGISTRALA? 

Sí, pero no se tiene protección 
sobre ella; por lo que se corre 
el riesgo de que otra persona la 
utilice y registre pudiendo ésta 
última impedir el uso que haga 
la primera. 
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Vigencia del Derecho 
 

 

  Este derecho tiene una vigencia de diez años renovables. 

 

 El plazo para renovar es de 6 meses antes de que 

caduque la marca. Hay un periodo de gracia de 6 meses 

posterior a la caducidad.  

 

 Importante: Durante la vigencia de su registro la marca 

deberá ser utilizada en la forma en la cual ha sido 

registrada para evitar que el registro sea cancelado por 

falta de uso. Se acepta el uso que no altere el carácter 

distintivo. 



¿Qué puede constituir Marca? 

- Las palabras o combinaciones de palabras.  

- Las imágenes, figuras, símbolos, gráficos, logotipos, 
sonidos.  

- Las letras, los números, la combinación de colores. 

-  Las formas tridimensionales (envolturas, los envases, 
la forma no usual del producto o su presentación). 

- Cualquier combinación de los signos o medios 
mencionados.  

-  Los sonidos y los olores 
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Marcas Denominativas 

32 
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Marcas Figurativas 
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Marcas Mixtas 
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Marcas Tridimensionales 
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Diseño Industrial: 

 

Se considerará como diseño industrial la apariencia particular de un 

producto que resulte de cualquier reunión de líneas o combinación de 

colores, o de cualquier forma externa bidimensional o tridimensional, línea, 

contorno, configuración, textura o material, sin que cambie el destino o 

finalidad de dicho producto. (Artículo 113 Decisión 486). 

 

Marca tridimensional: Signo constituido por formas particulares de 

envases, recipientes, embalajes, u otro acondicionamiento de los productos 

o por la forma de los mismos. 

 

 

Marcas Tridimensionales y Diseños Industriales 
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 El diseño industrial protege la apariencia particular de un 

producto, o cualidad estética del objeto o producto.  

 

 La marca tridimensional protege la identificación de marca 

a través de su forma y su imagen visual (carácter distintivo) 

 

  La característica de la novedad no se aplica a las marcas. 

 

  La característica del carácter distintivo no se aplica al 

Diseño. 

 

 La protección de una marca no es temporal. 

 

 La protección del diseño industrial es por 10 años. 
 

 

 

 



¿Qué NO podemos 
registrar? 

(Según la Decisión 486) 



La función esencial de una marca es identificar los productos o 

servicios de una persona natural o jurídica respecto de los 

productos o servicios idénticos o similares de otra en el mercado, 

posibilitando la elección por parte del público consumidor. 

CAREZCAN DE DISTINTIVIDAD 

(Art. 135°literal b) 

 

Para determinar la distintividad de un signo, debe tomarse en 

cuenta el modo usual de utilizar los signos distintivos en el 

correspondiente campo de productos o servicios 



Ejemplo: 

 

La marca producto constituida por la forma tridimensional de un 

envase de corrector líquido, con cuerpo rectangular y ángulos ovoides; 

conforme al modelo, para distinguir correctores líquidos, de la clase 16 

de la Nomenclatura Oficial.  
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Por qué no es distintivo? 

 

• “Por la simpleza de sus líneas no presenta detalles 

característicos, por lo que no será percibida ni recordada 

por el público consumidor interesado como una indicación del 

origen empresarial del producto” 

 

• “El signo solicitado no resulta capaz de orientar las 

preferencias del público consumidor, por el contrario 

será necesaria la presencia de elementos adicionales 

(figurativos o denominativos) que le permitan diferenciar a los 

productos que pretende distinguir de los demás que se 

ofrecen en el mercado”. 
 



Consistan exclusivamente en formas usuales de los 

productos o de sus envases, o en formas o 

características impuestas por la naturaleza o la función 

de dicho producto o del servicio de que se trate. 

FORMAS USUALES 

(Art. 135°literal b) 

Clase 25 

zapatillas 



Ejemplo:  

 

Forma tridimensional de un envase redondo de líneas contorneadas, 

con cintura y simétrico, conforme al modelo, para distinguir productos 

lácteos de la clase 29 de la Clasificación Internacional. 
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Consistan exclusivamente en formas u otros elementos 

que den una ventaja funcional o técnica al producto o al 

servicio al cual se aplican  

(Art.135°inciso d).  

 
La razón para excluir de la protección del registro como marcas a estos signos 

se debe a que dichas formas son susceptibles de ser protegidas a través del 

régimen de invenciones, que permite a su titular gozar de la prerrogativa de 

explotación temporal y le confiere un derecho oponible frente a terceros 

respecto a cualquier género de productos. 

 

Busca impedir que la protección originalmente otorgada a estas formas, por la 

vía de un modelo de utilidad o de una patente de invención, pueda ser 

prorrogada indefinidamente a través del registro de marca, impidiendo explotar 

dicha creación a partir del momento que pase a dominio público. 
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Ejemplo 1: 

La marca de producto constituida por la forma tridimensional de un 

jabón en barra masajeador que presenta una superficie de relieve 

formada por figuras circulares, en sus vistas frontal, posterior, laterales 

y en perspectiva; conforme al modelo adjunto, para distinguir productos 

para el cuidado personal, en particular, preparaciones para la limpieza 

de la piel, de la clase 3 de la Nomenclatura Oficial. 
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Ejemplo 2: 

La figura tridimensional de un envase de forma cónica, de cuello corto, 

el cuerpo presenta dos anillos; en la base los bordes son curvos, para 

distinguir agua de mesa, de la clase 32 de la Nomenclatura Oficial. 
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“El signo solicitado contiene un caño incorporado en la parte inferior 

del envase. Si bien este elemento no es de uso frecuente en el 

mercado, dicho elemento le otorga una ventaja funcional al envase 

solicitado, pues le permitirá no sólo conservar el agua sino surtirla”.  



 

 

Consistan exclusivamente en un signo o indicación que 

pueda servir en el comercio para describir la calidad, la 

cantidad, el destino, el valor, la procedencia geográfica, 

la época de producción u otros datos, características o 

informaciones de los productos o de los servicios para 

los cuales ha de usarse dicho signo o indicación, 

incluidas las expresiones laudatorias referidas a esos 

productos o servicios.  

 

SIGNOS DESCRIPTIVOS 

(Art. 135°literal e) 



            Clase 32           Clase 03 

bebidas no alcohólicas                          productos de limpieza 

                           Clase 43 

                expendio de bebidas 



Consistan exclusivamente en un signo o indicación 

que sea el nombre genérico o técnico del producto o 

servicio de que se trate. 

SIGNOS GENÉRICOS 

(Art. 135°literal f) 

HELECHO   Plantas 

CARRO   Autos 

SEMANARIO  Revistas y textos impresos 

INGENIERÍA              Servicios de ingeniería 

PUBLICIDAD  Servicios publicitarios 

LABIAL                                 Cosméticos 

PIMIENTA                             Condimentos   

PC                                        Ordenadores  



SIGNOS ENGAÑOSOS 

(Art. 135°literal i) 

 Puedan engañar a los medios comerciales o al público, 
en particular sobre la procedencia geográfica, la 
naturaleza, el modo de fabricación, las características, 
cualidades o aptitud para el empleo de los productos o 
servicios de que se trate. 

 FRANCES         Perfumes 

 SALUDABLE        Cigarrillos 

 FIGURA DE VACA           Margarina 

 Figura de Uva        Aguardiente de caña 

 ALGODÓN                       Prendas de nylon 



  registrado                            solicitado 

 Signos confundibles con otros solicitados o 

registrados con anterioridad 



registrados 

solicitado 







 Consistan en un signo que infrinja el derecho de 

propiedad industrial o el derecho de autor de un 

tercero, salvo que medie el consentimiento de éste. 

Stuart Little 



PATO DONALD 



 Signos que afectan la identidad o el prestigio de 

personas. 
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Otros Signos Distintivos 
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Nombre Comercial 

    Se entiende por nombre comercial el signo 

que sirve para identificar a una persona 

natural o jurídica en el ejercicio de su 

actividad económica 
 





 Se diferencia de la denominación o razón 
social. 

 

 El derecho exclusivo nace por el uso del 
signo en el comercio. 

 

 El Registro de Nombres Comerciales es 
“declarativo”. 

 

 El registro es un prueba fehaciente sobre la 
fecha de uso del Nombre Comercial. 



¿Cómo se prueba el uso del Nombre 

Comercial? 

 

 - Comprobantes de pago  

 - Publicidad 

 - Otros 

  

 Importante: Fecha cierta 



Lema Comercial 

Se entiende por lema comercial la palabra, 

frase, o leyenda utilizada como complemento de 

una marca.  

 

En consecuencia, los lemas comerciales 

solamente pueden ser denominativos. 



Ejemplos 
  

 El sabor de la nueva generación. 

 

 Yompian, donde ganan los que van. 

 

 Va para ti. 

 

 Vive diferente, vive mejor. 

 

 La energía de los peruanos. 

 

 Montañas de pureza en cada botella. 



 El lema comercial es accesorio a la marca. 
Sigue la suerte de su principal. 

 

 En la solicitud de registro se debe indicar la 
marca registrada o solicitada, a publicitar por el 
lema comercial. 

 

 Un mismo lema puede ser asociado a varias 
marcas. En cada caso se le asignará un 
número de certificado distinto. 

 

 Durante la vigencia del lema, el mismo puede 
desligarse de una marca y asociarse a otra. 



Denominaciones de Origen 

Signos que consisten en designaciones geográficas 

que sirven para identificar algún producto 

característico de la zona de la cual recibe el nombre. 

 

La D.O solo puede ser aplicada a los productos que 

solo sean producidos en la zona geográfica 

correspondiente 

El estado Peruano es titular de las D.O. peruanas 

Pisco, Maiz Blanco Gigante del Cusco, Pallar de 

Ica, Café villa Rica, Loche de Lambayeque. 
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Procedimiento para el 

registro de una marca 
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Pasos previos al registro 
 

1. Búsqueda de Antecedentes (recomendable)  

   

 B. Fonética: Permite obtener información respecto de 

signos que se pronuncien de manera idéntica o 

semejante, aún cuando difieren en su escritura. 

 

 B. Figurativa: Permite obtener información respecto de 

signos que incluyan elementos figurativos idénticos o 

similares, aún cuando el elemento denominativo sea 

distinto uno del otro.  

 

 
 



Número de clases  
sujetas a pesquisa 

Costo  
(nuevos soles) 

Equivalencia en 
porcentaje  

de la Unidad 
Impositiva  
Tributaria  

(%) 

1 30.99 0.86 

2 57.52 1.60 

3 69.90 1.94 

4 75.37 2.09 

5 81.22 2.26 

6 a 10 87.86 2.44 

11 a 20 94.89 2.64 

21 a 30 102.31 2.84 

Todas las clases 
(45) 

110.51 3.07 

 

 

 

BUSQUEDA FONÉTICA 
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Número de 
clases  

sujetas a 
pesquisa 

Costo  
(nuevos soles) 

Equivalencia 
en porcentaje  
de la Unidad 
Impositiva  
Tributaria  

(%) 

Plazo de 
Entrega 

1 38.46 1.07 3 días 

2 72.97 2.03 3 días 

3 90.60 2.52 4 días 

4 104.65 2.91 6 días 

5 118.71 3.30 8 días 

Costo por clase 
adicional 

12.11 0.34 10 días 

BÚSQUEDA FIGURATIVA 
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 2.  Clasificación de productos y/o servicios  
   
Se utiliza la Clasificación de Internacional de Productos y 

Servicios para el registro de las marcas, establecida por el 

Arreglo de Niza del 15 de junio de 1957, con sus  

modificaciones vigentes. A la fecha, se encuentra vigente la 

Décima Edición. 

   

La Décima Edición de la Clasificación de Niza tiene 45 clases: 

34 clases de productos y 11 clases de servicios.  

  

Para solicitar el registro de una marca, deberá definir qué 

productos y/o servicios desea distinguir con su marca, y ubicar 

en qué clase de la Clasificación Internacional se encuentran 

dichos productos o servicios.  

 
 



Requisitos de la Solicitud de Registro 

 Solicitud (3 ejemplares). 

 

 Tasa (13.70%UIT): S/.534.99 

 

 Poderes: 
 Para personas naturales: deberá adjuntar el 

documento de poder en instrumento privado (no se 

requieren legalizaciones).  

 Para personas jurídicas: Copia de la Escritura 

Pública, Partida Registral, u otro documento análogo, 

en el que consten las facultades con las que actúa el 

representante.    



 Indicación del signo que pretende registrar: 

 
 Signo denominativo: consignar la denominación. 

 

 Signo figurativo, mixto, tridimensional u otros: 

adjuntar 3 reproducciones de aproximadamente 

5x5cms., en blanco y negro o a colores, si reivindica 

colores. 

 
Importante: No se requiere descripción. Únicamente 

deberá indicar si desea reivindicar colores o no. 



 Lista de productos y servicios 

 

 Si se solicita prioridad: presentar solicitud del país 

(documento suscrito por la autoridad competente) 

 

 En los siguientes supuestos: 

 
 Nombre comercial: Señalar la fecha de primer uso y 

acompañar pruebas que acrediten el primer uso del 

nombre comercial, para cada una de las actividades 

económicas que se deseen distinguir. 

 

 Lema comercial: Indicar el signo al cual se asociará 

el lema comercial, indicando el número de su 

certificado, o del expediente en el que tramita la 

solicitud, según corresponda. 

 



 Marcas colectivas: acompañar además el 

Reglamento de Uso correspondiente, copia de los 

estatutos de la entidad solicitante y lista de 

integrantes. 

  

 Marcas de certificación: presentar además el 

Reglamento de Uso. 



Requisitos Mínimos para el registro de marcas de 

productos y/o servicios 
 

Si en la solicitud NO se consigna: 

 

 los datos de identificación del solicitante, o de la 

persona que presenta la solicitud, que permitan efectuar 

las notificaciones correspondientes; o, 

 

 la marca cuyo registro se solicita; o,  

 

 la indicación expresa de los productos y/o servicios 

para los cuales se solicita el registro; o, 

 

 el pago de las tasas respectivas. 



- Se le otorgará un plazo de sesenta (60) días hábiles 

para subsanar estas omisiones.  

 

- Si se cumple con subsanar tales omisiones, para efectos 

jurídicos, se considerará como fecha de presentación de 

la solicitud aquella en la cual se hubieren cumplido dichos 

requisitos.  

 

- Si no se cumple con el requerimiento formulado, la 

solicitud de registro se tendrá por no presentada y se 

dispondrá su archivamiento.  
 



Dentro de los quince (15) días útiles de recibida la 

solicitud, la Dirección examinará si la misma cumple con 

los requisitos formales (poder, clase, precisión o exclusión 

de productos y/o servicios, entre otros), de no ser así, la 

Dirección notificará al solicitante para que cumpla con 

subsanar tales omisiones, otorgándole para ello un plazo 

de sesenta (60) días hábiles, contados desde el día 

siguiente de recibida la notificación. 

 

De no cumplirse con dichos requisitos en el plazo 

establecido, se declarará el abandono de la solicitud y se 

dispondrá su archivamiento. 

Examen de Forma 



Publicación 

Cumplidos los requisitos formales de la solicitud, la 

Dirección ordenará la publicación de la misma. 

Emitida la orden de aviso correspondiente, el 

interesado tendrá hasta 30 días hábiles, contados a 

partir del día siguiente de ser debidamente notificado, 

para realizar la publicación respectiva en el diario oficial 

El Peruano, vencido dicho plazo sin que se haya 

realizado la publicación el expediente caerá en 

abandono, ordenándose el archivamiento del 

expediente. 





Gracias por su atención 
 

cmedina@indecopi.gob.pe  
 

Teléfono 224 7800 anexo 2057 

 

 
 


