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COLECCION IMPRESA
Libros y revistas

AUTOR: INDECOPI

TITULO: Seminario internacional sobre valorizacion de la propiedad intelectual
DATOS DE PUBLICACION: Lima, 1998

CODIGO: 346.048159VP11998

AUTOR: Smith, Gordon V.

TITULO: Trademark valuation

DATOS DE PUBLICACION: New York: John Wileyand Sons, 1996
CODIGO: 346.04885611996

AUTOR: Mezarina de Zela, Rémulo

TITULO: Valor tangible de los intangibles

DATOS DE PUBLICACION: Lima

EN: Medio Empresarial. -- Vol. 4, N°. 33 (feb-mar., 2001), p. 55-56

AUTOR: Alvarez, Ivan

TITULO: Valor de marca y desempefio de inversion
DATOS DE PUBLICACION: Lima

EN: APAP. -- N°. 76 (2002), p. 36-38

TITULO: El valor de las marcas colectivas y de certificacion para las empresas de menor peso
DATOS DE PUBLICACION: Ginebra
EN: Revista de la OMPI. -- N°. 07-Sep (jul-set., 2002), p. 6-9

AUTOR: Reafio A., Martin

TITULO: El valor de la marca y la irrelevancia del Goodwill
DATOS DE PUBLICACION: Lima

EN: Medio Empresarial. -- Vol. 4, N°. 37 (jul-ago., 2001), p. 53

TITULO: TV Educativa: Alternativias para América Latina y Cultural
DATOS DE PUBLICACION: Lima
EN: APAP. -- Vol. 2, N°. 75 (2002), p. 64-68

AUTOR: Tollington, Tony

TITULO: The separable nature of brands as assets: The United Kingdom legal and accounting
perspective

DATOS DE PUBLICACION: Londres

EN: European intellectual property review. -- Vol. 23 (ene., 2001), p. 6-13

AUTOR: Salinas, Gabriela

TITULO: Securitizacion y valoracion de activos intangibles y marcas

EN: Harvard Deusto Finanzas & Contabilidad. -- N°. 75 (ene-feb., 2007), p. 4-10
CODIGO: BD-0370

ApTOR: Vera Ramirez, Natalia
TITULO: La receta de Gastén
EN: América Economia. -- N°. 385 (mar., 2010), p. 38-39
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AUTOR: Vanini, Felipe

TITULO: Perspectivas en un entorno de marcas globales
DATOS DE PUBLICACION: Lima

EN: Anda News. -- Vol. 9, N°. 47 (ago-set., 2004), p. 42-43

AUTOR: Martiniére Petroll, Martin

AUTOR: Damacena

AUTOR: Hernani Merino, Martin

TITULO: Medicion y determinantes del valor de marca en la perspectiva del consumidor
EN: Contabilidad y negocios. -- Vol. 3, N°. 6 (nov., 2008), p. 19-37 (19p.)

TITULO: Marcas, lineas y valor: una vision estratégica
DATOS DE PUBLICACION: Lima
EN: Anda News. -- Vol. 8, N°. 38 (mar., 2003), p. 28-29

AUTOR: Mesarina de Zela, Rémulo

TITULO: Las marcas dan valor... pero también se agotan

DATOS DE PUBLICACION: Lima

EN: Medio Empresarial. -- Vol. 6, N°. 51 (abr-may., 2003), p. 47-48

AUTOR: Mesarina de Zela, Rémulo

TITULO: Las marcas: coémo cambian los tiempos

DATOS DE PUBLICACION: Lima

EN: Medio Empresarial. -- Vol. 6, N°. 49 (feb., 2003), p. 49-50

AUTOR: Kors, Jorge Alberto

TITULO: La marca: una herramienta del derecho de la competencia
EN: Derecho de marcas. -- (1999), p. 155-176

CODIGO: 346.048C773

AUTOR: Leon Torres, Arturo

TITULO: La marca el patrimonio mas valioso de una empresa
DATOS DE PUBLICACION: Lima

EN: APAP. -- Vol. 5, N°. 78 (2002), p. 26

AUTOR: Medio Empresarial

TITULO: La marca como activo estratégico

DATOS DE PUBLICACION: Lima

EN: Medio Empresarial. -- Vol. 4, N°. 36 (jun., 2001), p. 23

AUTOR: Wichtel, Eduardo

AUTOR: Ortiz, Eduardo

TITULO: Grandes narcas globales

DATOS DE PUBLICACION: Lima

EN: Anda news. -- Vol. 16, N°. 120 (jun., 2012), p. 26-29

AUTOR: Grupo de Investigacion de lus et Veritas

TITULO: Estigmas. El misterio de la explotacion de los signos distintivos
DATOS DE PUBLICACION: Lima

EN: lus Et Veritas. -- Vol. 13, N°. 26 (jun., 2003), p. 363-388

AUTOR: Reario, Martin A.
TITULO: Determinando el valor de una marca
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DATOS DE PUBLICACION: Lima
EN: Anda News. -- Vol. 9, N°. 46 (jun-jul., 2004), p. 39

AUTOR: Capon, Noel

AUTOR: Berthon, Pierre

AUTOR: Hulbert, James

AUTOR: Pitt, Leyland

TITULO: Custodia de marcas: una nueva responsabilidad de la alta direccion
DATOS DE PUBLICACION: Boston

EN: Harvard Deusto. Marketing & Ventas. -- (set., 2002), p. 89-103
CODIGO: BD-0251
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DIALNET

El valor de la marcay el valor de la empresa en internet

Federico Fuentes Martin, M@ Carmen Lozano Gutiérrez

Investigaciones europeas de direccidon y economia de la empresa, ISSN 1135-2523, Vol. 10, N°©
1, 2004, pags. 111-133

El valor de la marca. Marketing de valores

Manel Cumplido Fernandez

Foment del Treball Nacional = Fomento del trabajo, ISSN 1137-4128, N°. 2134, 2011, pags. 34-
35

Metodologias de medicion del valor de la marca

Ana Belén del Rio Lanza, Victor Iglesias Argielles, Rodolfo Vazquez Casielles, Agustin V. Ruiz
Vega

Documentos de trabajo (Universidad de Oviedo. Facultad de Ciencias Econémicas), N°. 147,
1998

Autenticidad: valor de marca
Almudena Alonso Gémez
Investigacion y marketing, ISSN 1131-6144, N°. 131, 2016, pags. 52-52

Estudio de la configuracién del "valor de marca" extremefia
Tomas Manuel Bafegil Palacios, Clementina Galera Casquet, Alejandro del Moral Agindez
Revista de estudios regionales, ISSN 0213-7585, N°. 64, 2002, pags. 207-234

La creacién de marca como estrategia generadora de valor

Elena Delgado Ballester

Mediterraneo econémico, ISSN 1698-3726, N°. 11, 2007 (Ejemplar dedicado a: Nuevos
enfoques del marketing y la creacion de valor / coord. por Maria Jesus Yague Guillén), pags.
433-446

El valor de la marca a partir de su relacioén con el consumidor
Jesus Varela Mallou, Jean Pierre Lévy Mangin, Teresa Brafia Tobio, Antonio Rial Boubeta
Psicothema, ISSN 0214-9915, ISSN-e 1886-144X, Vol. 12, N°. 2, 2000, pags. 247-254

Medicion del valor de marca desde un enfoque formativo

Isabel Buil Carrasco, Eva Martinez, Leslie de Chernatony

Management Letters / Cuadernos de Gestién, ISSN 1131-6837, Vol. 10, N° Extra 1, 2010, pags.
167-196

Modelos multidimensionales para la medicion del valor Marca

Angel Francisco Villarejo-Ramos

Investigaciones europeas de direccion y economia de la empresa, ISSN 1135-2523, Vol. 8, N°
3, 2002, pags. 13-44

El valor de la marca en épocas de crisis econémica

Silvina Roldan Olmedo

Cuadernos del Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion. Ensayos, ISSN-e 1668-0227,
N°. 46, 2013 (Ejemplar dedicado a: Egresados de la Maestria en Disefio de la Universidad de
Palermo. [Catalogo de Tesis. 32 Edicién. Ciclo 2010-2011]), pags. 68-70
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Medicion y determinantes del valor de marca en la perspectiva del consumidor

Martin de La Martiniere Petroll, Claudio Damacena, Martin Hernani Merino

Contabilidad y Negocios: Revista del Departamento Académico de Ciencias Administrativas,
ISSN 1992-1896, ISSN-e 2221-724X, Vol. 3, N°. 6, 2008, pags. 19-37

Valor de marca colectiva: aproximacion desde el enfoque de la eficiencia

Ricardo Sellers Rubio, Francisco Mas-Ruiz

Working papers = Documentos de trabajo: Serie EC - (Instituto Valenciano de Investigaciones
Econdmicas), N°. 1, 2011

El valor de marca: perspectivas de andlisis y criterios de estimacion

Ana Belén del Rio Lanza, Rodolfo Vazquez Casielles, Victor Iglesias Arglelles
Management Letters / Cuadernos de Gestion, ISSN 1131-6837, Vol. 1, N° 2, 2001 (Ejemplar
dedicado a: Marketing empresarial y sectorial), pags. 87-102

Perspectiva linguistico-semidtica necesaria en el estudio del valor de la marca

Lidia Pellicer Garcia

Signa: Revista de la Asociacion Espafiola de Semidtica, ISSN 1133-3634, N° 20, 2011, pags.
517-529

Panorama actual de los métodos de medicién de marcas y valor de marca desde la
orientacién al consumidor

Leonardo Orteg6n Cortazar

Poliantea, ISSN-e 2145-3101, ISSN 1794-3159, Vol. 6, N°. 11, 2010

La importancia del grado de intensidad de la distribucién en la determinacién del valor
de marca de un bien duradero

Angel Francisco Villarejo-Ramos

Revista europea de direccion y economia de la empresa, ISSN 1019-6838, Vol. 12, N° 3, 2003,
pags. 41-58

Proposta de um Modelo Conceitual de Valor de Marca na Nova Ldgica de Servigos
Livia Castro D'Avila Gongalves, Ivan Lapuente Garrido, Claudio Damacena

RBGN: Revista Brasileira de Gestdo de Negdcios, ISSN 1806-4892, Vol. 12, N°. 36, 2010,
pags. 341-357

Relaciones causales entre las TIC, la CIM y el valor de marca: un estudio a partir de las
percepciones de los huéspedes

Maja Seric, Irene Gil Saura

Papers de Turisme, ISSN 0214-8021, N°. 52, 2012, pags. 1-21

El valor de marcay la competitividad de PYMES: un estudio de construccién tedrica a
partir de la deduccién cientifica.

Juan Gabriel Saltos Cruz, Liliana Elizabeth Gonzalez Garcés, Nora Isabel Santiago Chavez
Revista Publicando, ISSN-e 1390-9304, Vol. 4, N°. 10, 2, 2017, pags. 540-553

La usabilidad web y su impacto en el valor de marca: analisis heuristico en marcas
espafolas

Iria Rodriguez

Tesis doctoral dirigida por Ignacio Somalo Pecifia (dir. tes.), Guillermo de Haro Rodriguez
(codir. tes.). Universidad Antonio de Nebrija (2017).
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Valor de marca, calidad percibida y calidad real: un analisis comparativo del mercado de
laleche

Emilio Ruzo Sanmartin, Fernando Losada Pérez, José Manuel Barreiro Fernandez

Revista espafiola de estudios agrosociales y pesqueros, ISSN 1575-1198, N° 190, 2001, pags.
195-222

VLEX

La nostalgia como valor de marca: mas que vender recuerdos, recuperaciéon de
valores
Consumo & Legal, Nim. 135, octubre 2017

Juan Valdez, una marca nacional que genera valor
El Tiempo, 30 de octubre de 2017

Ignoran valor de su marca
Reforma - México DF, 3 de diciembre de 2015

Estiman padezca VW pérdida de hasta 50% en su valor de marca
El Universal, 28 de septiembre de 2015

Chile: el valor de la marca
El Mercurio, 7 de abril de 2015

El valor de la marca Peru
El Comercio, 21 de marzo de 2014

Riesgos en las redes sociales ¢Como proteger el valor de la marca de los riesgos de
redes sociales? (Primera parte)
Revista Contaduria Publica, Nim. 30, junio 2014

Riesgos en las redes sociales ¢Como proteger el valor de la marca de los riesgos de
redes sociales? (Segunda parte)
Revista Contaduria Pablica, Nim. 31, julio 2014

Incrementando el valor de la marca por innovacién
Consumo & Legal, Nim. 84, Julio 2013

The calculation of brand equity by the consumer: an empirical study in the mobile
phone sector/O calculo do valor da marca por consumidores: estudo empirico no setor de
telefonia movel/El célculo del valor de la marca por consumidor: estudio empirico...
Revista de Gestao USP, Vol. 20 Nim. 4, octubre 2013

Inversiones en marketing y valor de marca
Consumo & Legal, Nim. 74, septiembre 2012

CENTRO DE INFORMACION Y DOCUMENTACION 6

"

o
=



== REPOSITORIOS lij |I‘IdECOPi

N
—

ACCESO ABIERTO

Ameéstica-Rivas, Luis, & King-Dominguez, Andrea (2017). Importancia y valor
econdémico de la marca en el sistema universitario. Opcion, 33(83),545-571. [fecha de
Consulta 17 de diciembre de 2020]. ISSN: 1012-1587.

Disponible en: https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=310/31053772020

El Valor de la propiedad intelectual, los activos intangibles y la reputacion/ Kelvin
King, socio fundador de Valuation Consulting
https://www.wipo.int/sme/es/documents/value_ip_intangible assets.htm

European IPR Helpdesk Hoja Informativa Valoracion de la Propiedad Intelectual
http://www.ivace.es/PDFs/Valoraci%C3%B3nIP_Trad.pdf

Valoracion de marcas a través de modelos financieros. Una aplicacidon a Melia Hotels
International Gracia Rubio-Martin Complutense University of Madrid
graciarubiomartin@ccee.ucm.es Mercedes Rodriguez Paredes. Cuadernos de Estudios
Empresariales ISSN: 1131-6985 2016, vol. 26, 125-153
http://dx.doi.org/10.5209/CESE.54164

Coémo reflejar el valor de la propiedad intelectual en los informes de contabilidad /
Roya Ghafele
https://www.wipo.int/sme/es/documents/ip _accounting.htm
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