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Propiedad intelectual y uso de fotografias
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La propiedad intelectual y las empresas:
Utilizacion de fotografias de marcas y de obras
protegidas por derecho de autor

Abril de 2006

Una fotagrafa publicitaria prepara una sesion fotogrdfica para una
empresa de juguetes. En el encuadre aparece un nifio pequefio en
vaqueros y camiseta que juega en el parque con unos juguetes. Esta
estratégicamente situado delante de la escultura de un perro, gue se
exhibe temporalmente en el parque. Cuando se publican las fotografias,
tanto la fotégrafa como la empresa de juguetes que ha utilizado las
fotografias en su publicidad se encuentran con denuncias por infraccion
del derecho de autor. ;En qué se han equivocado?

En este articulo se presenta un panorama general de algunos
principios juridicos fundamentales aplicables a la toma de fotografias
con fines comerciales o no privados en las que aparecen marcas u
obras sujetas a derechos de autor. Puesto que la mayoria de demandas
se entablan contra los usuarios del material fotografico, es un asunto

En este articulo se presenta un panorama general de algunos principios
juridicos fundamentales aplicables a la toma de fotografias con fines
comerciales o no privados en las que aparecen marcas u obras sujetas
a derechos de autor. Puesto que la mayoria de las demandas se entablan
contra los usuarios del material fotografico, es un asunto que concierne
tanto a las empresas que utilizan fotografias en su publicidad, en sus
publicaciones corporativas o en sus catalogos, como a los propios

fotégrafos.
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https://www.wipo.int/wipo_magazine/es/2006/02/article_0010.html
https://www.wipo.int/wipo_magazine/es/2006/02/article_0010.html

WEBGRAFIA

k lij Indecopi

Proteccion de derecho de autor en la fotografia

DE LA FOTOGRAFIAY SU PROTECCION POR EL DERECHO DE AUTOR
Photography and its protection by copyright law

M. 5c. Any Esther Pacheco lglesias

Maestrante en Diritto delle nuove tecnologie e informatica giuridica
Universita di Bologna (talia)
https://orcid.org/0000-0002-1748-1299
anyestherpacheco@gmail.com

Resumen

En el decurso de tiempo, el tratamiento que ha recibido la obra fotografia no
ha estado en consonancia con las aspiraciones de igualdad ante la ley para sus
autores. En este articulo se parte de esa premisa, realizando un breve recorrido
por los origenes de la fotografia y su desarrollo posterior, intentando poner de
relieve que el desdén hacia ella desde el Derecho de autor se debe a una valora-
cién inadecuada del procedimiento técnico que debe aplicarse para su obten-
cion, que luego se reconduce a una distincion entre fotografia artistica y mera
fotografia basada mas en el supuesto mérito de la obra, que en su originalidad,
siendo este dltimo el requisito que verdaderamente debe tomarse en cuenta
para la proteccion, en clave subjetiva. Si bien la fotografia refleja la realidad, esta
puede ser enfocada, captada y revelada de diferente modo y en el resultado
siempre estara presente la impronta del fotégrafo, de su autor.

Palabras claves: fotografia; autor; mérito de la obra; originalidad; facultades
morales y patrimoniales; duracion; limitaciones; derecho a la imagen.

En el decurso de tiempo, el tratamiento que ha recibido la obra
fotografia no ha estado en consonancia con las aspiraciones de igualdad
ante la ley para sus autores. En este articulo se parte de esa premisa,
realizando un breve recorrido por los origenes de la fotografia y su
desarrollo posterior, intentando poner de relieve que el desdén hacia
ella desde el Derecho de autor se debe a una valoraciéon inadecuada del

procedimiento técnico que debe aplicarse para su obtencién, que luego
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se reconduce a una distincidén entre fotografia artistica y mera fotografia
basada mas en el supuesto mérito de la obra, que en su originalidad,
siendo este ultimo el requisito que verdaderamente debe tomarse

en cuenta para la proteccién, en clave subjetiva.

Consumo y produccion sostenible

El enfoque del consumo y la produccién sostenibles se propone reducir
al minimo los efectos ambientales negativos de los sistemas de
produccién y consumo, teniendo en cuenta todas las etapas del ciclo de

vida de los productos y servicios y, al mismo tiempo, promoviendo la

calidad de vida de todos

El enfoque del consumo y la produccion sostenibles se propone
reducir al minimo los efectos ambientales negativos de los
sistemas de produccién y consumo, teniendo en cuenta todas las
etapas del ciclo de vida de los productos y servicios y, al mismo
tiempo, promoviendo la calidad de vida de todos. Se trata de un
marco amplio que abarca muchas soluciones operacionales que
son fundamentales para la formulacidon y aplicacién de politicas

y medidas para lograr la sostenibilidad econdmica, social y
ambiental. Entre estas soluciones se encuentran las siguientes: la
gestiéon de la cadena de suministro, la gestion y la reutilizacion de
desaechos, la eficiencia de los recursos a lo largo de la cadena de
valor, una produccién mas impia, la concepcdn del aclo de vida,
la innovacidn ecolégica y el etiquetado ecolégico, Algunas de
estas soluciones se ilustran en el geifico que figura a continuacién.
ONU Medio Ambiente propone cuatro principios fundamentales
del consumo y la produccidn sostenibles como marco orentativo
para el andlisis y la adopcion de medidas de politica:

© Mejorar la calidad de la vida sin aumentar la degradacidn
del medio ambiente y sin comprometer las necesidades de
recursos de las generaciones futuras.

© Desvincular el crecimiento econémico de la daegradacion del
medio ambiente mediante:

* Lareducadn de la intensidad del uso de energia y
materiales de las actividades econdmicas actuales y la
reduccidn de las emisiones y los residuos de la extraccion,
la produccién, ef consumo y la eliminacidn;

*  La promocién de un cambio en las pautas de consumo
haca bienes y servicios con una menor intensidad en el uso
de energia y material sin comprometer la calidad de la wda

©) Aplicar un enfoque del ciclo de vida en ol que se lengan en
cuenta los efectos de todas las etapas del ciclo de vida del
proceso de produccidn y consumo,

©) Evitar el efecto de retorno, que se produce cuando
las ganancias de eficacia quedan neutralizadas por el
consecuente incremento del consumo.
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ODS 12: Garantizar modalidades de consumo y
produccion sostenibles en América Latinay el
Caribe

Estadisticas regionales clave sobre el ODS 12
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https://www.cepal.org/sites/default/files/static/files/ods12_c1900731_press.pdf
https://www.cepal.org/sites/default/files/static/files/ods12_c1900731_press.pdf
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ABC of SCP clarifying concepts on sustainable
consumption and production

Desde la Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Medio Ambiente y
el Desarrollo en Rio de Janeiro en 1992, ha habido un reconocimiento
internacional de que la principal causa del continuo deterioro del medio
ambiente mundial son los patrones insostenibles de consumo vy
produccién. En la Cumbre Mundial sobre el Desarrollo Sostenible
(WSSD) en 2002 se acordd el Plan de Implementacién de
Johannesburgo, con un llamado a la accién para “alentar y promover el
desarrollo de un Marco de Programas de 10 Afios en apoyo de iniciativas
regionales y nacionales para acelerar la cambio hacia el consumo y la
produccién sostenibles para promover el desarrollo social y econdmico
dentro de la capacidad de carga de los ecosistemas al desvincular el

crecimiento econémico y la degradacion ambiental”.

ABC of SCP: Clarifying Concepts on Sustainable Consumption and Production
UNEP, 2010

by: United Nations Environment

Since the United Nations Conference on Environment and
Development in Rio de Janeiro in 1992, there has been an
international recognition that the major cause of the continued
deterioration of the global environment is the unsustainable
patterns of consumption and production. At the World Summit on
Sustainable Development (WSSD) in 2002 the Johannesburg Plan of
Implementation was agreed, with a call for action to "encourage and
promote the development of a 10-Year Framework of Programmes in
support of regional and national initiatives to accelerate the shift
towards sustainable consumption and production to promote social
and economic development within the carrying capacity of
ecosystems by delinking economic growth and environmental
degradation.”

ABC or SCP
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Otras referencias

Del consumismo al consumo sostenible
Clemencia Machado, 2013
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Manual de Consumo Sostenible en nuestra vida cotidiana

Rosa Sandoval, 2006

Manual de Educacion en Consumo Sustentable

Consumers International, 1999
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